
1.- Introducción: 

Detrás de CuidaPet hay un grupo de personas apasionadas por los 

animales y comprometidas con su bienestar. La idea del proyecto surge a 

partir de nuestras propias experiencias experiencias a la hora de adoptar a 

nuestras mascotas y vernos perdidos al no saber dónde acudir y a quién 

consultar a la hora de elegir que animal de compañía sería el más 

adecuado para nuestro estilo de vida y situación vital. A partir de esas 

vivencias, decidimos crear una aplicación que pudiera servir de apoyo y 

orientación a otras personas durante el proceso de adopción. 

El logotipo de CuidaPet se ha diseñado teniendo en cuenta esta filosofía. 

Su base representa a los dos tipos de mascotas más comunes, lo que 

refuerza la idea de que la aplicación puede ser utilizada por un público 

diverso con el objetivo compartido de darle una segunda oportunidad y un 

nuevo hogar a animales desamparados. 

Además, el diseño del logo hace especial hincapié en el apoyo que ofrece 

la aplicación: un calendario, una chincheta de ubicación y una cruz de 

salud que vendrían a señalar las funciones de la app para planificar la 

adopción, encontrar un nuevo hogar y ofrecer apoyo a la hora de cuidar la 

salud de nuestras mascotas. 

Por último, la forma de corazón integrada en el logotipo representa el 

cariño, el vínculo y la preocupación que sienten los propietarios hacia sus 

mascotas, valores que definen la esencia del proyecto. 

 

 

 

2.- Propuesta de valor 

CuidaPet nace de la experiencia real de sus creadores, que además de 

diseñar la aplicación son propietarios de mascotas y las consideran un 

miembro más de su familia. Conocemos de primera mano lo que implica el 

proceso de adopción. 



La aplicación acompaña a los propietarios antes, durante y después de 

este proceso, ofreciendo en un único espacio: 

-Orientación: si el futuro propietario es una persona más o menos activa 

(para una persona más activa será mejor un perro pues son animales más 

enérgicos que por ejemplo un gato), más o menos introvertida (para 

aquellos que disfrutan del tiempo en casa un gato les hará compañía de 

mejor calidad al ser animales que pueden estar gran parte del día 

durmiendo) , vive en una casa con terreno o en un piso habrá animales 

que se adapten a esa situación mejor o peor (un perro o un conejo por 

higiene y personalidad es mejor que pueda estar en la calle mientras un 

gato es muy limpio y puede estar dentro de casa sin problema) y ahí es 

donde entramos nosotros para encontrar una mascota que se adapte a la 

vida del dueño pero sobre todo un dueño que le pueda dar una buena vida 

a esta criatura. 

-Herramientas de organización: ofrecemos calendario personalizado de 

visitas al veterinario, planes de ejercicio para mantener su salud o incluso 

de preparación del hogar para la incorporación de una nueva mascota 

(reorganización del espacio, muebles seguros y que fomenten la actividad 

y el juego). 

-Acceso de profesionales: contamos con una amplia red de profesionales 

de confianza que garantizaran el bienestar del animal en todo el proceso. 

 

   

 

Nuestra aplicación, CuidaPet va más allá de una simple oferta de servicios. 

Su propósito es cuidar aquello que más quieren los dueños, creando una 

comunidad de personas que comparten experiencias, conocimientos y 

momentos únicos junto a sus compañeros animales. 

 



 

 

El principal valor diferencial de CuidaPet frente a otras aplicaciones es su 

enfoque humano: 

• No se limita a gestionar tareas, sino que acompaña 

emocionalmente a los propietarios en todo el proceso de cuidado 

de su mascota. 

• Incluye apoyo durante el duelo por la pérdida o enfermedad de tu 

mascota, una necesidad que pocas aplicaciones incluyen. 

• Conecta a personas, profesionales y servicios, creando una red de 

confianza en torno a un mismo objetivo, el bienestar animal. 

• Facilita el cuidado diario, ayudando a organizar responsabilidades 

sin descuidar las obligaciones personales. 

3.- Segmentación de mercado 

 


	1.- Introducción:
	2.- Propuesta de valor
	3.- Segmentación de mercado

