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Presentación de proyecto 

En un mundo donde la contaminación y el daño ambiental son cada vez más evidentes, 

hemos decidido dar un paso adelante para ofrecer una alternativa sostenible para 

celebrar los momentos importantes. Nuestra empresa se dedica a la creación de esferas 

de agua biodegradables, diseñadas para reemplazar el confeti tradicional. ¿Por qué 

esferas de agua? Porque son 100% naturales, no generan residuos sólidos, y al entrar en 

contacto con el suelo simplemente se disuelven, dejando solo una sensación de frescura 

y celebración. Con esta solución, evitamos la contaminación de calles, parques y 

espacios naturales, y reducimos el impacto que el confeti plástico genera en la fauna y 

el ecosistema. Además, nuestras esferas pueden ser personalizadas con colores y 

fragancias naturales para adaptarse a cualquier evento: bodas, cumpleaños, 

inauguraciones, o cualquier celebración que merezca un toque especial y consciente. 

Estamos convencidos de que pequeñas acciones pueden generar grandes cambios. Por 

eso, invitamos a empresas, organizadores y a la comunidad en general a sumarse a esta 

revolución sostenible y a celebrar de manera responsable, cuidando el planeta mientras 

creamos recuerdos inolvidables. Muchas gracias, y los invitamos a conocer más sobre 

nuestro producto y cómo juntos podemos transformar la forma en que celebramos. 

 

Enlace a nuestra web: https://samazmc02.wixsite.com/aquafeti 
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