Nuestra estrategia de ingresos para la aplicacidn moévil se estructura en torno a un
modelo multiplataforma que garantizara una rentabilidad sostenible y diversificada. En
primer lugar, los ingresos por publicidad se generaran mediante la integracion de
anuncios dentro de la aplicacion, los cuales seran no intrusivos limitdandose a ocupar
pequenas franjas marginales y estaran segmentados segun los intereses y el
comportamiento de los usuarios, asegurando asi una experiencia relevante sin
comprometer el uso basico del servicio.

Ademas, se establecera una fuente de ingresos principal mediante un sistema de
comisiones aplicado a la venta de entradas. La plataforma actuara como canal de
confianza, facilitando la transaccién tanto para entradas de primera mano, ofrecidas
directamente por organizadores de eventos, como para el mercado de segunda mano
entre usuarios, aplicando un porcentaje sobre cada venta exitosa. Por tanto, este
mecanismo incentivara la actividad constante en la plataforma.

Respecto a los ingresos directos de los usuarios, se ofrecera una membresia premium
de suscripcion mensual o anual de pago recurrentey entorno alos 5 €. Esta
membresia desbloqueara beneficios exclusivos, entre los que se incluyen la
eliminacion completa de todos los anuncios dentro de la aplicaciény el acceso a
descuentos especiales en la compra de entradas, lo que también fomentara la lealtad
y una mayor recurrencia de nuestra base de clientes volviéndola asi mas
comprometida.

En ultima instancia la percepcion del valor gratuito con anuncios atrae a la base de
usuarios. La evaluacion de la experiencia incluye la transparencia sobre las ventajas de
la membresia y las ventajas de comprar entradas de forma segura en la plataforma. La
transaccion se realiza de manera integrada para la suscripcién premium o la compra
de entradas con comision. La entrega del valor premium es inmediata tras la
suscripcion. La postventa y retencion se refuerzan mediante el constante valor de los
descuentos, la experiencia sin publicidad y el soporte prioritario, asegurando la
satisfacciény permanencia de los suscriptores.

De este modo, el modelo de monetizacién combina ingresos pasivos por publicidad,
comisiones por transacciones y suscripciones recurrentes, creando un ecosistema
financiero robusto que capitaliza la actividad de la comunidad y premia la participacion
de los usuarios mas activos.



