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ALPHASURVIVAL

Las alianzas estratégicas permiten optimizar y reducir
riesgos. La teoria distingue cuatro tipos: alianzas
estratégicas, cooperacion, coopeticion y relacion
cliente-proveedor.

Alpha Survival establece alianzas estratégicas,
cooperacidn, coopeticién y relacién cliente-proveedor
para optimizar, reforzar la seguridad y reducir riesgos
operativos.




ALIANZAS CLAVE

CATEGORIA EL MEJOR SOCIO POSIBLE

2.Logistica DHL express

3.Formacion/Emergencias UME+Instructores SERE
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1. Materialesy comida ALPHASURVIVAL

katadyn, Mountain House, Goal Zero
dPor qué son importantes?

1. Katadyn: lider mundial en filtracion y potabilizacion de
agua — refuerza la seguridad y confiabilidad del kit.

2. Mountain House: comida liofilizada premium —> larga
duracion, sabor y rendimiento nutricional.

3. Goal Zero: energia portatil de alta gama — autonomia
ante cortes eléctricos.

La importancia que tiene sobre Alpha Survival es que
ALIANZAS CLA I‘: estas marcas permiten ofrecer un kit realmente
premium con productos profesionales, aumentando
credibilidad y diferenciacion frente a competidores mas

basicos.




ALIANZAS CLAVE

ALPHASURVIVAL

2. Logistica

Socio: DHL Express

¢Por qué es importante?

Garantiza entregas rapidas, seguras y a nivel nacional
e internacional.

Imagen de confianza y profesionalidad acorde a un
producto premium.

Reduce riesgos de dafios, retrasos o pérdidas.

La importancia que tiene para Alpha Survival es que
asegura que los kits lleguen en perfecto estado,

reforzando nuestra imagen de marca cuidada vy
responsable.
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3. Formacién/ Emergencias

Socios: UME (Unidad Militar de Emergencias) +
Instructores SERE

éPor qué son importantes?

* Aportan expertise real en supervivencia, emergencias
y gestion de crisis.

* Permiten ofrecer talleres, simulacros y sesiones
formativas de alto nivel.

* Elevan enormemente la credibilidad del proyecto.

La importancia para Alpha Survival es que nuestra
propuesta no es solo un kit sino es formacion y
preparacion familiar en los que estos socios nos
posicionan una solucion profesional y seria.
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4. Aseguradoras/ Inmobiliarias

Socios: Engel & Viblkers + MAPFRE
éPor qué son importantes?

* Os conectan directamente con familias de alto poder
adquisitivo.

* Refuerzan vuestra reputacidn al asociaros con marcas
lideres.

* Abren canales B2B2C: venta cruzada con viviendas
nuevas o polizas.

ALIANZAS CLAVE La importancia para Alpha Survival es que es un canal

clave de conversion y sello de confianza para clientes
premium.
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5. Marketing / Web

Socio: Rocket Digital
éPor qué es importante?
» Especialistas en branding, UX/Ul y comunicacion digital.

e Ayudan a posicionar la marca como premium, moderna
y fiable.

* Optimizan campafas, web y estrategia de crecimiento.

La importancia para Alpha Survival es que la marca
debe transmitir lujo, seguridad y profesionalidad.
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6. Instituciones Publicas ALPHASURVIVAL

Socios: UME y Proteccion Civil

éPor qué son importantes?

Aportan legitimidad institucional.

Permiten organizar talleres, simulacros y
colaboraciones.

Refuerzan la percepcion de proyecto serio y
respaldado.

La importancia para Alpha Survival es que nuestro
producto se relaciona con la seguiridad en el que
tener un respaldo institucional es un valor enorme.
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7. Urbanizaciones Premium |

Socio: Urbanizacién E/ Montico (y otras similares)
éPor qué es importante?

* Acceso directo al publico objetivo (familias con alto
poder adquisitivo).

e Organizacion de eventos exclusivos, charlas vy
demostraciones.

* Entorno perfecto para generar confianza y ventas.

La importancia para Alpha Survival es que es uno de
ALIANZAS CLA E, los canales mas efectivos para conversion directa,
demostracion del kit y captacion de clientes de alto
nivel.
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