
                                                                          CANALES 

¿A través de qué canales queremos llegar a nuestros clientes? 

AeroBreeze quiere llegar a sus clientes a través de canales B2B especializados que 
permitan un contacto directo y cualificado con empresas sometidas a exigencias 
ambientales. Para ello, se apoya en la presencia en ferias y congresos de industria, 
medio ambiente y sostenibilidad, en la colaboración con ingenierías y consultoras 
ambientales que actúan como prescriptores, y en su página web corporativa como 
soporte informativo y de credibilidad. Además, la difusión en medios sectoriales y en 
redes profesionales como LinkedIn permite reforzar el posicionamiento de la empresa y 
alcanzar a responsables técnicos y directivos implicados en la toma de decisiones. 

¿Qué canales funcionan mejor? 

Los canales que mejor funcionan para AeroBreeze son aquellos que generan confianza 
y permiten una validación técnica directa del producto. En este sentido, la 
recomendación por parte de consultoras ambientales e ingenierías especializadas 
resulta especialmente eficaz, ya que estas entidades ya cuentan con la confianza de las 
empresas clientes. Asimismo, la participación en ferias profesionales y el contacto 
directo mediante reuniones técnicas personalizadas funcionan muy bien, al facilitar el 
diálogo, la resolución de dudas y la presentación detallada del valor ambiental y 
normativo de la solución. 

¿Cuáles son los canales más eficientes? 

Los canales más eficientes son los que reducen la incertidumbre del cliente y acortan el 
proceso de decisión. Destacan especialmente las reuniones técnicas personalizadas, 
los proyectos piloto y las demostraciones en instalaciones reales, ya que permiten 
comprobar la eficacia de AeroBreeze en condiciones reales de operación. También 
resulta muy eficiente la venta directa B2B, al permitir adaptar la propuesta a cada 
cliente, negociar condiciones específicas y establecer relaciones estables a medio y 
largo plazo. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Tarjeta de visita  

La tarjeta de visita de AeroBreeze es una pieza de presentación clara y profesional que 
transmite innovación, compromiso ambiental y tecnología aplicada a la mejora de la 
calidad del aire. Su diseño sobrio y moderno refuerza la credibilidad de la empresa ante 
clientes industriales e institucionales, funcionando como un primer punto de contacto 
que comunica confianza, sostenibilidad y visión de futuro. 

 



 

Newsletter  
La newsletter de AeroBreeze es un canal informativo directo y cercano, pensado para 
mantener a clientes y colaboradores al día sobre avances tecnológicos, impacto 
ambiental, proyectos en marcha y novedades de la empresa. Su objetivo es reforzar la 
relación con el cliente, generar confianza a largo plazo y posicionar a AeroBreeze como 
un aliado activo en la lucha contra la contaminación atmosférica. 



 

 

 

 

 

 

Packaging  

El packaging de AeroBreeze está concebido como una extensión del propio producto y 
de sus valores. Utiliza un enfoque funcional y sostenible, priorizando materiales 
responsables y un diseño limpio que facilita la identificación del sistema y su correcta 
manipulación. Más allá de proteger el equipo, el packaging comunica innovación, 
respeto por el entorno y coherencia con la misión ambiental de la empresa 



  

 


