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Estructura de costes

La estructura de costes de la MOCACHIMBA comprende todos los gastos necesarios
para disefar, producir, distribuir y comercializar el producto, asegurando que la
empresa pueda operar de manera sostenible y mantener la calidad del producto. Entre
los costes mas importantes estan los materiales, incluyendo telas resistentes,
acolchados, cremalleras, piezas metdlicas y componentes de la cachimba, esenciales
para garantizar la funcionalidad y durabilidad del producto. La fabricaciény
ensamblaje representan otra parte significativa del coste, incluyendo el pago a
trabajadores, maquinaria, control de calidad y procesos de produccidn que aseguren
gue cada unidad cumpla con los estandares establecidos. Los costes de marketingy
publicidad también son relevantes, abarcando campahas en redes sociales, contenido
audiovisual, colaboracién con influencers, anuncios en plataformas digitales y
participacidon en eventos que permitan dar visibilidad al producto y atraer clientes. La
logistica y distribucién implican gastos de transporte, embalaje, almacenamientoy
gestion de pedidos, asegurando que los productos lleguen en perfectas condiciones a
los clientes o puntos de venta. Los costes digitales incluyen el mantenimiento de la
pagina web, plataformas de comercio electrdnico, sistemas de gestidn de inventario,
servidores y herramientas de analisis de datos para mejorar la experiencia del cliente y
la eficiencia del negocio. La gestién administrativa y operativa también representa un
gasto, incluyendo salarios del personal, servicios contables, legales y cualquier otro
recurso necesario para mantener la operacion diaria de la empresa. Ademas, existen
costes asociados a la investigacion y desarrollo, permitiendo crear mejoras, nuevas
versiones y ediciones especiales de la MOCACHIMBA, asegurando innovacion
constante y diferenciacion frente a la competencia. Otros gastos pueden incluir
seguros, licencias y certificaciones que garantizan la seguridad y cumplimiento de
normativas. La combinacidn de todos estos costes determina la estructura financiera
del negocio, asegurando que la empresa pueda produciry vender un producto de
calidad mientras mantiene la rentabilidad y sostenibilidad a largo plazo. Gestionar
adecuadamente estos costes permite equilibrar inversién, calidad y precio de venta,
garantizando que el producto sea competitivo y atractivo para el mercado objetivo.
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