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  CANALES   
Para nuestro producto, los canales principalmente se enfocan en la comunicación y 

entrega de valor, usando canales propios, es decir, webs, aplicaciones, redes 

sociales... Con el fin de educar y vender directamente, además de integrar a nuestra 

empresa en el ámbito de las nuevas tecnologías. Por añadidura, también haremos 

uso de canales asociados, como tiendas de mascotas, veterinarios...etc. Para 

encargarnos de la distribución y alcance. En resumen, combinaremos marketing 

digital con puntos de venta físicos para darnos a conocer, evaluar y supervisar nuestra 

idea, y facilitar la compra del collar. 

Específicamente, hemos investigado ciertos negocios que pueden sernos más útiles. 

Entre ellos destacan Tiendanimal, que se centra en la venta de productos, con la cual 

contactaremos para intentar promocionar nuestro producto. 

https://www.google.com/aclk?sa=L&pf=1&ai=DChsSEwjy-eH9qP6RAxVSlHwGHaPLHCkYACICCAEQABoCd3M&co=1&ase=2&gclid=EAIaIQobChMI8vnh_aj-kQMVUpR8Bh2jyxwpEAAYASAAEgIZYPD_BwE&category=acrcp_v1_32&sig=AOD64_0f2GMNQPc2d2JlwkcygNYEydukow&q&nis=4&adurl=https://www.tiendanimal.es/ofertas/?utm_source%3Dgoogle%26utm_medium%3Dcpc%26utm_campaign%3Dis_ta_es_ao_ec_search_marca_var_%26utm_id%3D16384358601%26gad_source%3D1%26gad_campaignid%3D16384358601%26gbraid%3D0AAAAADooYC9XjoHBbsrUmC7Hxo4VDMIr_%26gclid%3DEAIaIQobChMI8vnh_aj-kQMVUpR8Bh2jyxwpEAAYASAAEgIZYPD_BwE&ved=2ahUKEwiTtdv9qP6RAxWsR6QEHZTtDd8Q0Qx6BAgbEAE

