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PROPUESTA DE VALOR

ECOSISTEMA INTEGRAL 360° DE ECONOMIA CIRCULAR

EL NUEVO PARADIGMA  ECONOMIA CIRCULAR ACOMPARNAMIENTO
i Y UPCYCLING REAL PROFESIONAL 360°

Soluciones al desperdicio. Veterinarios, nutricionistas

Alimentacidn, cuidados, y adlestramiento canino
diversidn y acesorios,
todo sostenible. =90
7.

profesional bajo demanda.
VidaCan r
@ COMUNICACION
CERCANA

COMPROMISO SOCIAL
Y COMUNITARIO

Mas de 9.3M d Esnaf Conexidn con protectoras Soporte humano cercano
535 ean-dnaﬁ_Ee”gi:';_zEa”a y fomento de adopcidn via WhatsApp/Emall, lejos
(Super e o) responsable. de la fria automatizacion

Buscan una forma de vida ética y

sostenible para un miembro
central de la familia. Nuestro Lema: Redefinimos “llevar una vida de perros” como el

estandar de felicidad, cuidado ético y sostenibilidad.



35@MENTA@I@N DE MERCADO

DOS CLIENTES POTENCIALES

« Pequeno empresario gue busca - "Madre” de perro gue se preocupa
visibilidad, posicionamiento de por el bienestar de su “perrhijo”
marca Y acceso directo a un piublico - Alta sensibilidad hacia la
alineado con sus valores. sostenibilidad

- Carecen de canales propilos - Valoran el consumo responsable,
potentes o desean reducir costes el comercio local y las marcas
de intermediacion. con proposito.

« Comparten una vision ética de « Valora a su perro como uno mas
bienestar animal Yy sostenibilidad. de La familia




SOCIOS CLAVE

VidaCan consolida su ecosistema mediante allanzas exclusivas y fabricacidon
bajo marca propia. No somos intermediarios: disenamos soluciones circulares
junto a lideres Industriales, estructuradas en tres areas estratégicas.

PRODUCCION EXCLUSIVA DISTRIBUCION Y EXPOSICION BIENESTAR Y PREESCRIPCION

C 6 R | sp-oerner

R e s i1 du o

Toxlimea RECUPRENDA

VIA VERDE PARA TU ROPA

GO'I'M

SelfPackaging

Ademas contamos con soclos de Infraestructura Yy soporte econdmico como CaixaBank



https://www.ceroresiduo.com/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=02%20-%20Branding%20B%C3%BAsqueda%20Standard&utm_id=14863452403&gad_source=1&gad_campaignid=23357842055&gbraid=0AAAAADqyXPL3csJV7oBojuDMeQ51OyHb6&gclid=Cj0KCQiAsY3LBhCwARIsAF6O6XgfkQYnpEGCR_CbnWacCH-V1saBI041UNhk399z8HA966UMggJWEnwaAnkQEALw_wcB
https://europagricultproduct.com/?srsltid=AfmBOorKdQUK_ix41a7bnQl56ppK5xQ3Xf50-gf4LNlAvMHHvZScCMhm
https://sp-berner.com/
https://empresite.eleconomista.es/HIERROS-METALES-GARCIA-VALENCIA.html
https://empresite.eleconomista.es/HIERROS-METALES-GARCIA-VALENCIA.html
https://gotaalab.com/
https://texlimca.com/?gad_source=1&gad_campaignid=20081820363&gbraid=0AAAAApQ-JcWNFEgH4lkeMv_PNwmEotpsu&gclid=Cj0KCQiAsY3LBhCwARIsAF6O6XgkyK820Pe2xKbRsWvsD_xLLIoQ1-6HgF9w5VV1-D4glBp78idsO7MaAs2_EALw_wcB
https://recuprenda.es/
https://selfpackaging.es/?utm_medium=cpc&utm_source=google&utm_campaign=Brand&utm_term=selfpackaging_e&gad_source=1&gad_campaignid=320669451&gbraid=0AAAAADl0Gx2swUXnBUPWmDYf96QHUMmpO&gclid=Cj0KCQiAsY3LBhCwARIsAF6O6XhNrIuAa1iSJr1FVWuFSh-p6XCwS2GrzjHa6gw29apE-_PdudKK0uIaAoXFEALw_wcB

FUENTES DE lN@RE&@&

En Vidacan cada ingreso cuenta para seguir creciendo hacia un futuro mejo
para tiy para tus perros

-

FINANCIACION INICIAL

Socios fundadores:

10.000€

Préstamos bancarios: 5.000€

Subvenciones:

8.000€

*? VENTAS PRODUCTOS
) SOTENIBLES

Jabon residuo 0
Pienso saludable
Camas/juguetes

o

Ano 1:8.000 Ano 2 :40.000€
Ano 3:120.000€

INGRESOS POR USUARIO
App gratuita + Premium

Ano 1: 2.000€
Ano 2:12.000€

Afo 3: 27.000€ ==

@: MARKETPLACE, PUBLICIDAD +

MARKETPLACE PUBLICIDAD
Ano 1:12.000 Ano 1:2.000

Ano 2:65.0006€ Afo 2:10.000€
Ano 3:120.000€ Afo 3:27.000€

/I‘m




CANALES

.COmo nos conectamos con nuestros clientes?
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Comunicacion Distibucion y venta
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VidaCan




RELACION CON CLIENTES

3 Serviclio automatizado: Web y app para informacidn y compra

Q* raplda
3

“= Atencidon personalizada: escuchamos necesidades Yy creamos
vinculo cercano

¢COMo atraemos nuevos clientes?

. [J Redes sociales: Instagram, facebook y TikTok:
— Contenido emocional sobre cuidado canino Yy sostenibilidad
— Problema — solucidn ética
o Colaboraciones con Influencers del mundo canino
. &2z Colaboradores fisicos
— Comisiones + cbdigos QR con descuentos para primeras compras



¢COmMo Los mantenemos?

« ] Seguimiento postventa Y encuestas

. T Programas de fideli2zacidn: descuentos, puntos Y acceso
anticipado

. Comunicacidon continva: redes, emall y WhatsApp

«  Comunidad VidaCan:

—-Experiencias, consejos Yy fotos
—-App con mapa pet friendly (parques, vets, guarderias, protectoras)

¢COHmMo crecemos con ellos?

. @ Recomendaciones personalizadas (cross & up selling
responsable)

. ¢ Contenido educativo Yy eventos solidarios

« 17 Clientes — embajadores de marca



RECURSOS CLAVE

1. Recursos Humanos: Equipo fundador polivalente que
concentra gestidn, estrategia y operacion.

2. Recursos Intelectuales y de Marca: Marca,
exclusividad y know-how sostenible como barrera Recursos Humanos Infraestructura Logistica

competitiva. A J
3. Recursos Fisicos e Infraestructura: Infraestructura V@

flexible, packaging sostenible y Logistica de ba)a Tecnologia Finanzas
huella.

Propiedad Intelectual

4. Recursos Tecnologicos: Plataforma digital y puntos
fisicos asociados sin activos propios.

5. Recursos Financieros: Capital propio, inversion de
impacto Yy subvenciones piblicas.




ACTIVIDADES CLAVE




ESTRUCTURA DE COSTES

(Gastos de VidaCan para un futuro de crecimiento y desarrollo

a DESARROLLO TECNOLOGICO "¢, OPERACIONES DE COMPRA
Mantenimiento a -
e e ARO 1: 10.000€ .
Nno |I. . .~ - s
e 80006 R I Afio 2: 40.000€ A A /N
Afio 3: 12.000€ Ano 3:110.000€ | * ° '
l“ MARKETING Y PUBLICIDAD © ..~ PERSONAL Y ADMINISTRACION
| | . . . . ZES
* Publicidad digital e Salarios e Seguros

e Campanas

. Material promocional e Alquiler e Equipo de trabajo




DAFO

<@ FORTALEZAS OPORTUNIDADES @

*Enfoco sosteinible y eco-friendly * Creciente concienciacion ambinental

« Amplia gama de productos reciclados e Alto numero de perros en Espana

* Servicos de nutricién y veterinaria  Demanda de productos para mascotas
* Adopcion y eventos * Posibilidad de publicidad de terceros
 Clases de adiestramiento e Expansion a mapa interactivo y tiendas
* Publico objetivo en crecimiento fisicas

«Marca nueva, sin reconocimiento * Competencia de grandes marcas

e Costos inicial de plataforma * Dependencia de proveedores

* Necesidad de inversién en marketing * Grandes cambios de tendencia

« Competencia existente



