
                    ESTRUCTURA DE COSTES  
 
 
Los principales costes del negocio incluyen la compra de materia prima (fruta, café), el 
mantenimiento y consumo eléctrico de los congeladores, y los envases y etiquetas 
utilizados para empaquetar el producto. También existen costes de marketing como 
publicidad, redes sociales y creación de contenido. El transporte y reparto del producto es 
otro gasto importante. A esto se suman pequeños costes relacionados con pruebas, 
degustaciones y materiales de producción.  
 

PÉRDIDAS Y GANANCIAS JUNTO AL GRÁFICO  
 

 
 
 
 

UMBRAL DE RENTABILIDAD  

La empresa prevé unas ventas anuales de 162.000 €, mientras que el total de compras y 
gastos asciende a 160.700 €. El umbral de rentabilidad, es decir, la cifra mínima de ventas 
necesaria para cubrir todos los costes, se sitúa en torno a 160.700 €. 

Al superar esta cantidad, la empresa consigue un beneficio antes de impuestos de 1.300 €, 
lo que demuestra que el proyecto es económicamente viable desde el primer año de 
actividad. Aunque el margen de beneficio es moderado, indica una buena planificación de 
los costes y una correcta estimación de las ventas. 

Este resultado permite a la empresa consolidarse en el mercado y ofrece una base sólida 
para mejorar la rentabilidad en el futuro mediante el aumento progresivo de las ventas o la 
optimización de los gastos. 

 



BALANCE DE SITUACIÓN  


