Canales de Comunicacion

El principal canal de comunicacidn sera Internet, a través de:

Pagina web y aplicacion movil, donde se explicara la propuesta de valory se
mostrara el impacto economico y medioambiental del consumo.

Redes sociales, utilizadas para concienciar sobre el ahorro energético,
promocionar el comercio local y dar visibilidad a los autonomos.

Notificaciones y correos electronicos, para informar al usuario de su consumo,
alertas de ahorro y ofertas de tiendas cercanas.

Canales de Venta

La venta se realizara mediante un marketplace integrado en la plataforma, que

permitira a los usuarios comprar online en comercios locales de su zona, facilitando una

experiencia sencilla, segura y sostenible.

Canales de Distribucion

La distribucion se basara en modelos de bajo impacto ambiental:

Recogida en tienda, priorizando la reduccion de emisiones y el contacto directo
con el comercio local.

Envio a domicilio, a través de servicios de reparto locales y sostenibles.

Fases del Canal

El proyecto cubre todas las fases del canal:

1.

Percepcidon: conocimiento del proyecto a través de web y redes sociales.
Evaluacion: analisis de beneficios econdmicos, energéticos y sociales.
Compra: adquisicion de productos en el marketplace.

Entrega: recogida o envio sostenible.

Seguimiento: recomendaciones personalizadas de ahorro y consumo
responsable.






