
8. Estructura de costos: 

Para que ReStyle pueda ponerse en marcha y funcionar correctamente, es 

necesario asumir una serie de costes relacionados con el desarrollo de la app, la 

creación de contenido y la gestión de los kits personalizados. Estos gastos permiten 

ofrecer la propuesta de valor del proyecto y garantizar una experiencia completa 

para los usuarios. A continuación, se detallan los principales costes del negocio, 

incluyendo las inversiones iniciales más importantes. 

 

1. Desarrollo y mantenimiento de la aplicación 

Uno de los costes más importantes de ReStyle es el desarrollo de la aplicación 

móvil, ya que es la base del proyecto. Este gasto incluye el diseño de la app, la 

programación, la integración de funciones como la inteligencia artificial y la realidad 

aumentada, así como las actualizaciones necesarias para mejorar su 

funcionamiento. La inversión inicial estimada para este desarrollo se sitúa entre 

17.000 € y 23.000 €, una cantidad necesaria para asegurar que la plataforma sea 

funcional, segura y atractiva. 

2. Infraestructura tecnológica 

ReStyle necesita una infraestructura tecnológica que permita que la app funcione de 

forma fluida y que los datos de los usuarios se almacenen de manera segura. Este 

coste incluye servidores, alojamiento web y sistemas de protección de la 

información. Se estima un gasto aproximado de 2.000 € anuales, imprescindible 

para garantizar la estabilidad del servicio. 

3. Producción y envío de kits personalizados 

Otro coste relevante del proyecto es la producción y el envío de los kits 

personalizados. Este gasto incluye la compra de materiales textiles, herramientas, 

empaquetado y transporte. Para comenzar, se calcula una inversión inicial de 

alrededor de 3.000 € en materiales, con un coste medio por kit de entre 15 € y 25 €, 

dependiendo del diseño elegido por el usuario. 



4. Creación de tutoriales y contenido interactivo 

La creación de tutoriales en formato vídeo y guías paso a paso supone un coste 

relacionado con material audiovisual y programas de edición. Estos contenidos son 

fundamentales para acompañar a los usuarios en el proceso creativo. La inversión 

inicial estimada para esta actividad se sitúa entre 1.000 € y 1.500 €. 

5. Marketing digital y comunicación 

Para dar a conocer ReStyle y atraer a los primeros usuarios, es necesario invertir en 

marketing digital y comunicación en redes sociales. Este coste incluye publicidad 

online y creación de contenido visual. Se estima una inversión inicial aproximada de 

1.000 €, suficiente para lanzar el proyecto y alcanzar al público objetivo. 

6. Atención al cliente y gestión de la comunidad 

ReStyle también debe asumir costes relacionados con la atención al cliente y la 

moderación de la comunidad dentro de la app. En las primeras fases del proyecto, 

estas tareas pueden ser realizadas por el propio equipo promotor, lo que permite 

reducir gastos económicos y centrarse en el crecimiento del proyecto. 

 

En conclusión, la estructura de costes de ReStyle se centra principalmente en la 

inversión tecnológica inicial y en los recursos necesarios para ofrecer una 

experiencia completa y de calidad. Estos costes están pensados para asegurar la 

viabilidad del proyecto y permitir su crecimiento de forma ordenada, manteniendo 

siempre los valores de sostenibilidad y creatividad que definen a ReStyle. 
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