
El proyecto del secador JBL Edition surge como una respuesta a una necesidad que ha estado bastante 
presente en el mercado del cuidado personal: eliminar la contaminación acústica durante la rutina diaria de 
belleza. Usualmente, el uso de un secador de pelo se ha visto como una tarea aburrida y solitaria, 
principalmente porque los secadores convencionales producen un ruido blanco que varía entre 80 y 90 
decibelios. Este ruido constante no solo es estresante para nuestros oídos, sino que también bloquea 
cualquier comunicación, impidiendo que el usuario aproveche ese tiempo para relajarse o ser productivo. En 
una sociedad donde optimizar el tiempo y cuidar del bienestar personal son prioridades, dedicar entre treinta y 
quince minutos al día a una actividad que anula cualquier otro estímulo sonoro se convierte en un problema 
de eficiencia y comodidad que nuestro producto busca resolver de manera definitiva.  
 
La propuesta de valor de este dispositivo se aleja por completo de lo que ya existe en el mercado, 
transformando un electrodoméstico ruidoso en un auténtico centro de entretenimiento de alta fidelidad. Lo que 
realmente distingue y es la razón principal por la que los clientes están dispuestos a invertir en algo premium 
es nuestra habilidad para combinar la ingeniería térmica con una calidad acústica excepcional. No nos 
limitamos a añadir un altavoz a un secador común; nuestro desarrollo incluye un sistema avanzado de 
insonorización que utiliza un motor digital de alta frecuencia para eliminar el ruido mecánico del rango audible. 
Esta base tecnológica nos permite crear un entorno sonoro limpio, donde la música, los podcasts o las 
llamadas telefónicas se reproducen con una claridad impresionante.  
 
Al asociarnos con una marca de renombre mundial como JBL, nos aseguramos de que la calidad del sonido 
no sea solo un extra, sino una característica fundamental de alta rendimiento. El cliente siente que está 
obteniendo un valor excepcional al encontrar en un solo producto la potencia de secado profesional y el 
sonido distintivo de una marca en audio. Esta fusión tecnológica se ve mejorada por una conectividad 
Bluetooth 5.3, que permite una integración sin esfuerzo con el ecosistema digital del usuario, dándole el 
control total de su contenido multimedia directamente desde el mango ergonómico del dispositivo. Al final del 
día, el consumidor no solo está pagando por la función técnica de secar su pelo, sino por recuperar su libertad 
auditiva, por la exclusividad de un diseño innovador y por la satisfacción de transformar una rutina aburrida  
en una experiencia entretenida. 
 
Desde una perspectiva financiera y operativo, esta estrategia de diferenciación nos permite colocar el 
producto en un segmento de alta gama, alejándonos de la competencia basada en precios de los modelos 
más básicos. Aunque el núcleo del secador se fabrica en China mediante procesos altamente eficientes, con 
costos controlados que oscilan entre 6,5 y 14 euros, la inclusión de tecnología de audio y el valor de la 
licencia de marca elevan el costo unitario final a unos 25 euros. Sin embargo, al abordar de manera efectiva el 
problema del ruido y ofrecer un valor añadido único en el sector, podemos establecer un precio de venta al 
público que sea competitivo en el mercado premium, asegurando así un margen de beneficio excepcional. 
Este modelo de negocio demuestra que, al enfrentar un inconveniente cotidiano con una solución creativa y 
tecnológica, es posible redefinir toda una categoría de producto y ganar la lealtad de un cliente que busca 
calidad, diseño y funcionalidad sin compromisos. 


