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cQue es Vitalia? ©

Vitalia

e Vitalia es una aplicacion movil innovadora disenada para
transformar tu salud y bienestar y crea retos personalizados
con amigos, familia, empresas o clubs deportivos.

o Convierte el cuidado personal en una experiencia social,
divertida y motivadora, un viaje compartido hacia el
bienestar.




¢Como es Vitalia? v
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VITALIA

Mejora tu salud
y bienestar facil y
de forma divertida

(P Constantes vitales

: o o ) Corazon
Ya tienes una cuenta? Iniciar sesion

[E Historial clinico

Tenemos una politica de privacidad 'ﬂ‘ Medidas corporales
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i VITALIA

‘ Estds un paso mas cerca
de una vida mas saludable
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Nuestra Propuesta de _@ ceare®
Valor

% 2k

Actividad fisica Hidratacion

7 Seguimiento de ejercicio 7 Controldeingesta de liquidos
> %

Alimentacion Salud mental

7 Mejora dehabitosnutricionales 7 Bienestar emocional y personal

A través de retos y recompensas, transforma el cuidado personal en una experiencia divertida, social y sostenible haciendo que cuidarse
sea mas divertido y menos obligatorio.
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Necesidad de alianzas estratégicas
para crecer y atraer usuarios de forma

masiva
Desarrollo tecnoldgico: requiere un

equipo multidisciplinar, lo que eleva
costes y tiempo

Dependencia de financiacion externa:
se necesita inversion inicial para
desarrollario

. Fortalezas

Enfoque social y gamificado: la
dinamica en equipo y las recompensas
aumentan el compromiso

Versatilidad de clientes: tanto
empresas como grupos de loda clase
pueden utilizarla

Primeros contactos con empresas:
existe una base inicial para pruebas
piloto

Competencia fuerte y consolidada
(strava, fitbit)

Rapida evolucion de tendencias en
salud digital

Normas de privacidad y proteccion
cada vez mas estrictas, riesgo de
sancion

Posibilidad de alianzas con marcas
deportivas y alimentacion saludable

Creciente interés de personas y
empresas por la salud y el bienestar

Politicas publicas que fomentan
habitos saludables y programas de
prevencion de enfermedades
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Vitalia

Segmentacion del Mercado

Usuariosindividuales

o 7 Personasquebuscanmejorarsus habitos de salud a su propio
ritmo.

Empresas

45

7 Organizaciones que buscan fomentar la salud laboral y la
productividad de sus empleados.

Clubs deportivos

I 7 Entidades quenecesitan herramientas para motivar a sus
deportistas y seguir su evolucién.



Mapa de Empatia ©,

Vitalia

;QUE PIENSA Y Ma Pa de em pat 1a ;QUE VE?
SIENTE? VITALIA Ve aplicaciones que

cuentan pasos y apps de

Quiere cuidarse y tener comida, pero ninguna tan
una vida mas sana, pero a divertida y social

veces le da pereza o se le
alvida, sabe que necesita (\ HECESIDADIBEHEF'CIOS
BVSCADPOS

motivacion y cree que

hacerlo con amigos Ilo

haria mas ludico Hacer retos divertidos vy
con recompensas para

mejorar habitos

(QUEOYE? <5
/QUE DICE Y HACE?

Escucha a sus amigos y
familia decir que quieren

mejorar sus habitos, pero /‘ Suele comentar con sus amigos
gue nunca lo consiguen. que quiere cuidarse mas, pero

FRUSTﬂquES/OBSTACULOS le cuesta hacerlo solo. Busca

apps o retos que le motiven.
Le cuesta mantener la constancia porque seaburre
rapido o se desmotiva si no ve resultados. A veces
empieza con ganas pero lo deja por falta de tiempo o
porque no tiene nadie ni nada que le motive. Le molesta
que las apps sean aburridas o dificiles de usar.



Sociedades claves v L@

Vit‘alia I ﬂ Nno

Socios clave

Colaboramos estratégicamente para asegurar el crecimientoy
lacalidadde Vitalia:

O

Proveedores tecnoldgicos

r=>

Plataformas de pago
£
Marcas deportivas

b

Gimnasios y clubs



Mapa Stakeholders el 530G

MAPA STAREHOLDERS

Importancia/ Interés; Alto interés Bajo interés

Empresas que usan la app |[Empresas que usan la app

Alta importancia G e
P Proveedor tecnologico Proveedor tecnologico

|Usuarios activos Usuarios ocasionales

Baja importancia
] P |Clubs deportivos Seguidores en redes sociales




Cuenta de Explotacion

Vitalia

TOTAL INGRESOS 6.745,50 €
VENTAS 6.745,50€
COMPRAS (COSTE DE VENTAS) 0,00 €
GASTOS -6.315,11 €
MANTENIMIENTO -08,33 €
ALQUILER DEL LOCAL 0,00 €
SEGUROS -1.072,92€
PLATAFORMA E-COMMERCE -7,16 €
SUMINISTROS 0,00 €
MARKETING DIGITAL Y PUBLICIDAD -212,00 €
TRANSPORTES 0,00 €
SUELDOS Y SALARIOS -3.819,00€
SEGURIDAD SOCIAL -1.145,70€
DIFERENCIA INGRESOS-GASTOS-IMPUESTO SOCIEDADES | 365,83 €



Fuente de Ingresos

Vitalia Plus
35% de ingresos
7 Suscripcion premium
7 Funciones avanzadas

7 Retos y estadisticas

Colaboraciones
10% de ingresos

7 Partnerships con marcas

7 Promociones exclusivas
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Vitalia Empresas
40% deingresos

e 7 Planes corporativos
e 7 Herramientas para RRHH

e 7 Reportes de bienestar

Publicidad

15% deingresos

e 7 Anuncios no intrusivos

e 7 Contenido relevante



¢Por qué elegir Vitalia?

J

Facil de usar

¢

Accesible en precio

Motivadora y social

%

Bienestar integral

Stﬂﬁtcz)

INNova



o start©

Vitalia INNova

Nuestro Equipo

Nerea Munuera Minerva Vilanova Beatriz Villarroya
Organizacion y trabajo en equipo. Creatividad y Comunicacion. Pensamientocriticoygestion
emocional

Juntas, hemos creado un proyecto con el potencial de transformar vidas hacia una mayor salud, alegria y conexion.



Vitalia

iMuchas gracias
por vuestra atencion!



