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THE MEMORYS

1. DESCRIPCION DEL PROYECTO

THE MEMORYS

Elegimos el nombre “The Memorys” porque toda gira en torno a los recuerdos. Queremos que cada
persona pueda guardar su historia de forma unica, como si cada memoria tuviera vida propia. Le
pusimos “Memorys” con una pequefa variacion porque queriamos que sonara diferente, mas
personal y especial, como nuestra app: no son solo recuerdos, son tus memorias, tus momentos,
tus emociones.

CLAIM

“Historias vivas, memorias eternas”.

Nuestro eslogan “Historias vivas, memorias eternas” refleja la esencia de lo que queremos lograr
con The Memorys. Las historias que guardamos no son solo recuerdos del pasado, sino que siguen
vivas en nosotros y en quienes las reciben, llenas de emocidn y significado. Estas memorias se
vuelven eternas porque forman parte de nuestra identidad y de las conexiones que mantenemos con
los demas, permitiéndonos reviviry compartir esos momentos unay otra vez.

=9 Nuestro logo de The Memorys refleja la esencia de nuestra marca: elegancia,

N emocion y la magia de los recuerdos que nunca se apagan. El circulo

_‘H,Hf )\ dorado simboliza lo eterno, porque los recuerdos no tienen fin, y el color
MEMORYS }1 dorado representa el valor, la calidez y la luz de los momentos que
. "*,- guardamos para siempre. La mariposa expresa transformacion y libertad,
= ~ mostrando cémo nuestras memorias crecen y cambian con nosotros. En
conjunto, transmite algo delicado, eterno y con alma; no es solo un logo

bonito, sino una promesa de que cada historia guardada en The Memorys tiene vida propia y

siempre puede volver a volar en nuestro corazon.

PROPUESTA DE VALOR

The Memorys cubre la necesidad de ayudar a las personas a guardar sus recuerdos mas valiosos
de forma cercana, emocional y duradera. Resolvemos el problema de la desconexion entre
generaciones, facilitando que jévenes y mayores compartan historias y memorias Unicas. Ademas,
ofrecemos una soluciéon para la falta de herramientas accesibles y humanas para preservar
recuerdos con emocion, digitalizando recuerdos fisicos antes de que se pierdan para siempre.

Atendemos también la pérdida de memoria personal y familiar provocada por la edad o
enfermedades como el Alzheimer, y protegemos los recuerdos ante la destruccién material
y digital ocasionada por desastres naturales como la DANA.

A diferencia de otras aplicaciones, nuestra propuesta pone el foco en las personas y sus
historias, combinando tecnologia con calidez humana para crear relatos auténticos y
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emocionales, no solo archivos digitales. Asi, transformamos los recuerdos en legados vivos
que emocionany perduran.

DIFERENCIACION (COMPETENCIA)

COMPETENCIA DIRECTA:

Nuestra empresa no tiene competencia directa ya que ninguna oferta nuestras funciones, ni ofrece

las mismas oportunidades para almacenar recuerdos.

COMPETENCIA INDIRECTA

Aplicaciones o servicios que no hacen exactamente lo mismo, pero compiten por el mismo tipo

de necesidad: conservar recuerdos, contar historias o almacenar archivos importantes.

PVP (Precio de venta

archivos.

confiabilidad

Nombre Tipo de servicio L Calidad lAlcance
al publico)
. Gratis funciones
Canva / Animoto B . o ( Alta:  plantillas
Creacidén de videos obasicas) . . .
| o . profesionales, |[Global: disponible
- albumes digitales|Premium desde 11,99 L .
buena edicionen web, iOS vy
- con fotos, texto y€/mes (Canva Pro) o . . .
’ o . multimedia, IAndroid.
Sl musica. 15 €/mes (Animoto| o
. interfaz intuitiva.
Professional).
Servicio de Muy alta enGlobal,
recopilacion de escritura yjprincipalmente en
Storyworth historias familiares/99 € por libro (pagoledicidn de texto;jpaises de habla
@STORYWORTH mediante correollinico anual aprox.) limitada enlinglesa (EE. UU.,
electrénico, contenido Reino Unido,
convertidas en libro. multimedia. Canada).
Alta: buenalGlobal, disponible]
Dropbox Almacenamiento Gratis (2 GB)[sincronizaciéon ylen todas las|
* 6 general de archivos|Plan Plus desde 11,99seguridad, plataformas
?"’Dropbox en la nube. €/mes. interfaz (Windows, macQOS,
profesional. )Android, iOS, Web).
Muy alta:
i lmacenamiento en integracion con
Google DriveA Gratis (15 GB) g Global, integrado
la nube V| Google o
L Google One desde con Android, iOS y
colaboracion de Workspace,
1,99 €/mes (100 GB).

navegador web.
Y|
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2. DESARROLLO DEL PROYECTO

IDEA DE NEGOCIO

Nuestro negocio se basa en la oferta de un servicio personalizado cuyo objetivo es ayudar a las
personas a guardar sus recuerdos mas valiosos de forma cercana, emocional y duradera. A través
de entrevistas guiadas y acompanamiento personalizado, capturamos memorias significativas para
convertirlas en productos Unicos que perduran en el tiempo.

1. SERVICIO

Nuestros Packs
Ofrecemos distintas opciones para adaptarnos a las necesidades y deseos de cada persona o

familia. Cada pack esta disefiado para capturar recuerdos de manera significativa y presentarlos en
un formato emotivo y duradero.

Pack Basico
Pensado para quienes desean guardar un recuerdo puntual de forma sencilla pero emotiva.

Incluye:

¢ Una entrevista individual (presencial o virtual) guiada por nuestro equipo.

eEdicién basica del contenido grabado.

¢ Entrega final en formato digital: video o documento PDF con los principales recuerdos narrados.

Ideal para guardar momentos importantes como una anécdota familiar, una reflexién personal o el
recuerdo de una fecha especial.

Precio: 120 €
Pensado para quienes desean guardar un recuerdo puntual de forma sencilla pero emotiva.

Pack Familiar
Disefado para recopilar la memoria colectiva de una familia o grupo cercano.

Incluye:

¢ Entrevistas a varios miembros de una misma familia (hasta 10 personas).

¢ Revision y edicion de los relatos para crear una narrativa conjunta.

¢ Entrega en formato de album digital colectivo, donde se entrelazan las distintas historias en un
solo documento visual y emocional.

Perfecto para dejar un legado intergeneracional o contar la historia de una familia desde varias
voces.

Precio: 350 € (hasta 10 personas)
Disefiado para recopilar la memoria colectiva de una familia o grupo cercano.

Pack Premium
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Nuestra propuesta mas completa y profesional, pensada para quienes desean un recuerdo
elaborado y de alta calidad.

Incluye:

e Mdltiples entrevistas (individuales, grupales e ilimitadas).

* Produccion audiovisual o editorial profesional (con ediciéon avanzada, musica, disefio grafico,
etc.).

¢ Entrega final en uno de los siguientes formatos, segun preferencia del cliente:

o Libro impreso personalizado.

o Documental corto en video de alta calidad.

Este pack transforma los recuerdos en una auténtica obra con valor emocional, ideal para
homenajes, celebraciones o legado familiar.

Precio: desde 900 € (dependiendo de la cantidad de entrevistas y formato de entrega)
Nuestra propuesta mas completa y profesional.

Suscripciéon Mensual

Una opcidn pensada para quienes desean guardar recuerdos de manera continua a lo largo del
tiempo.

Incluye:

¢ Una sesion mensual de entrevista o recopilacion de recuerdos recientes (cumpleanos, viajes,
eventos especiales como la DANA, las Fallas, etc.).

e Edicion y archivo digital periodico.

¢ Al finalizar un ciclo (6 o 12 meses), se entrega un compendio recopilatorio en el formato elegido
(PDF, video o album).

Es una forma de crear un diario emocional y visual, mes a mes, que conserve lo vivido de manera
organicay actualizada.

Precio: 60 € / mes
Para quienes desean guardar recuerdos de manera continua.

Contribucion a la Agenda 2030

ODS 3 (Salud y Bienestar):
Nuestra app contribuye al bienestar emocional al ayudar a las personas a conservary revivir sus
recuerdos, fortaleciendo su salud mentaly sentido de identidad.

ODS 9 (Industria, Innovacion e Infraestructura):
Impulsamos la innovacién tecnoldgica mediante una plataforma segura y escalable que preserva
los recuerdos personales a lo largo del tiempo.

FORMA JURIDICA DE LA EMPRESA

Somos una Sociedad de Responsabilidad Limitada porque esta figura juridica nos permite
desarrollar nuestro proyecto con mayor seguridad y flexibilidad. Nos ofrece proteccién patrimonial,
ya que no arriesgamos nuestros bienes personales: si algo no sale como se espera, las pérdidas se
limitan al capital invertido en la empresa. Ademas, es una estructura especialmente pensada para
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startups o negocios en crecimiento como el nuestro, permitiéndonos operar de forma agil y
adaptada a nuestras necesidades. También nos brinda la posibilidad de incorporar nuevos socios
de manera sencillay legalmente clara, lo que facilita futuras expansiones o alianzas estratégicas.

VISION, MISION Y VALORES
. Vision:

Nuestro suefio es convertirnos en una de las aplicaciones mas queridas y utilizadas en el mundo,
ayudando a las personas a guardar, revivir y atesorar sus recuerdos mas valiosos, especialmente a
quienes, por distintas razones, han empezado a olvidarlos. Queremos crear videos llenos de
emocién que mantengan viva su historia para siempre.

o Mision:

Conservar los momentos mas importantes de la vida a través de una aplicacidén que permite crear
videos personalizados llenos de emocidén y significado. Nos dirigimos a personas de todas las
edades, pero especialmente a aquellas que, por el paso del tiempo o condiciones de salud, han
comenzado aolvidar. Lo hacemos combinando tecnologia accesible, disefio intuitivoy una profunda
sensibilidad hacia los recuerdos personales, para que nadie pierda lo que un dia fue especial.

. Valores:

Memoria viva: Mantenemos vivos los recuerdos que nos definen.
Personalizacion: Cada historia es Unicay se refleja como tal.
Apoyo y cuidado: Acompafiamos con empatiay respeto.

Pasion: Creemos en el poder de los recuerdos para transformar.

Simplicidad: Disefiamos para que cualquier persona pueda usar la app facilmente.

OBIJETIVOS: generales y SMART

Objetivos generales y especificos (SMART)

Objetivo general:
¢Qué es un objetivo general?

Un objetivo general es una meta amplia y a largo plazo que describe qué se quiere lograr con un
proyecto, empresa o plan estratégico. Marca la direccion principal de las acciones y sirve de base
para definir los objetivos especificos, que son mas concretos y medibles.

Objetivo general:
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Internacionalizar el servicio a Europa en los préximos diez afios. Consolidando y reforzando
nuestra aplicacion en el resto del mundo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
¢(QUE ES?

Un objetivo SMART es una meta formulada de manera claray precisa que cumple cinco criterios:
debe ser especifica (definir exactamente qué se quiere lograr), medible (poder cuantificarse o
evaluarse), alcanzable (realista segun los recursos disponibles), relevante (alineada con la
misidén, vision y valores de la organizacién) y limitada en el tiempo (con un plazo definido para su
cumplimiento).

-Conseguir 200 clientes a través de anuncios y promociones realizadas en redes sociales como tik
tok, Instagram...en 3 meses.

-Alcanzar 1000 seguidores en Instagram, en el plazo de 6 meses.

-Obtener 300 resefias positivas ( 4,5/5) en Google, en el plazo de 12 meses.



