
La segmentación de mercado es una estrategia fundamental de marketing que consiste en 
dividir un mercado amplio en segmentos más pequeños y específicos de consumidores que 
comparten características, necesidades, intereses o comportamientos similares. Esta 
estrategia permite a las empresas entender mejor al público al que se dirigen y adaptar sus 
productos, servicios y mensajes de comunicación de forma más efectiva y directa. Gracias a 
la segmentación, las organizaciones pueden diseñar campañas de marketing 
personalizadas, reducir el uso de sus recursos y aumentar la rentabilidad. 

Nuestro producto, un anillo inteligente que funciona como un móvil, está diseñado para 
personas que quieren estar siempre conectadas de manera cómoda, discreta e innovadora. 
Se trata de una tecnología avanzada que incluye las funciones esenciales de un móvil en un 
formato fácil de usar, permitiend comunicarse y acceder a información importante sin 
necesidad de utilizar todo el tiempo el teléfono tradicional.  

Nuestro público objetivo principal son jóvenes y adultos de entre 18 y 45 años, que tienen 
apego con la tecnología y están familiarizados con el uso de dispositivos digitales. Son 
personas acostumbradas a utilizar móviles, aplicaciones y herramientas tecnológicas en su 
día a día, y que buscan soluciones que les aporten comodidad y eficiencia. 

Se trata de un mercado segmentado, ya que dentro de este público existen diferentes 
grupos de clientes con necesidades similares, pero con usos distintos del producto. Por este 
motivo, es necesario diferenciar las situaciones que nos permitan adaptar la comunicación y 
el enfoque del producto a cada tipo de usuario. 

En primer lugar, nos dirigimos a jóvenes y estudiantes que valoran la tecnología y el diseño. 
Para ellos, el anillo inteligente no solo cumple una función práctica, sino que también actúa 
como un objeto evolucionado y adaptado a las últimas modernidades. Además, este grupo 
suele estar muy conectado a nivel social y digital, por lo que aprecia la posibilidad de 
mantenerse comunicado de forma constante y sencilla. 

En segundo lugar, el producto está pensado para profesionales y trabajadores que 
necesitan comunicarse de forma rápida y eficiente durante su jornada laboral, manteniendo 
las manos libres en todo momento. Para ellos, el anillo inteligente supone una herramienta 
práctica que mejora la productividad, facilita la gestión de llamadas y notificaciones y reduce 
la dependencia del teléfono móvil tradicional. 

Por último, también nos dirigimos a personas activas y deportistas, para quienes el uso de 
un móvil puede resultar incómodo o poco práctico mientras hacen ejercicio o actividades al 
aire libre. Este segmento valora especialmente la comodidad y la facilidad de uso del 
dispositivo.  

 


