
SEGMENTACIÓN
DE MERCADO

N u e s t r o  p r o y e c t o  s e  d i r i g e  p r i n c i p a l m e n t e  a
o r g a n i z a c i o n e s  y  e n t i d a d e s  s o c i a l e s  q u e  t r a b a j a n
c o n  p e r s o n a s  e n  s i t u a c i ó n  d e  v u l n e r a b i l i d a d ,  c o m o
O N G s ,  a y u n t a m i e n t o s  y  a s o c i a c i o n e s  h u m a n i t a r i a s .

D e  f o r m a  i n d i r e c t a ,  l o s  b e n e f i c i a r i o s  f i n a l e s  s o n
p e r s o n a s  s i n  h o g a r  y  r e f u g i a d o s  q u e  n e c e s i t a n  u n
e s p a c i o  d i g n o  y  s e g u r o  d o n d e  v i v i r  t e m p o r a l m e n t e

EN ESTE APARTAD O DEBÉIS DEFINIR EL CLIENTE O CLIENTES A LOS QUE VAÍS A DIRIGIROS,
YA QUE ÉSTOS SON EL OBJETIVO QUE QUERÉIS ALCANZAR CON VUESTRO NEGO CIO O

PROYECTO.


