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“"DONDE LOS BRINDIS SE VUELVEN RAICES."
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Sociedades clave

Optimizar modelo de negocios




Fuentes de
Ingreso




Canales

e Compra
e Entrega
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Relaciones con
clientes

Asistencia personal




Recursos
clave

Recursos fisicos
Local de bar, equipamiento de hosteleria,
material de merchandising y elementos
decorativos
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Recursos humanos
Personal de bar, community manager,
responsable de las entidades de plantacion y
disenador de marca o publicista
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Produccion: De forma indirecta
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olucién de problemas: El dr:fiiggﬁ#)iente R
empeora a pasos agigata Sy nosotros LR
con nuestro bar favorecemos a que mejore
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