
2. Merkatuaren segmentazioa 
Gizarte-planak maiz egiten dituzten gazteak (16-35 urte (+18 planak hartu gabe)). 
Lagun-taldeak edo lankideak. 
Jende berria ezagutu nahi duten pertsonek 
Turistak hiri berri batean eta pertsona guztiak 


