
 

2. Segmentación del mercado 

 

Nuestros clientes potenciales son las personas generosas con dinero que tengan el corazón y 

la capacidad de donarnos suficiente dinero con la que cocinaremos la comida que daremos a 

los que no tienen casa. 

 

Estos clientes tendrán acceso al internet porque tienen dinero y probablemente querrán 

ayudar si hacemos algo de marketing en redes sociales. 

 

Segmentación del mercado: 

 

- Aquellos motivados por un fuerte sentido de compasión y responsabilidad social. 

 

-Campañas de marketing podrían ser compartir historias de vida impactantes de las 

personas a las que se ayuda a través de vídeos, artículos o testimonios y destacar la forma en 

que los donantes están creando una conexión humana significativa al proporcionar comidas 

y esperanza. 

 

-​ Es un mercado segmentado y no masivo porque está dirigido a una clase 

socioeconómica media capaz de donar a nuestra causa. 


