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1. SERVICIOS OFRECIDOS  

 

1. Servicios básicos 

§ Plataforma de trading online: Herramientas para la compra y venta de activos 
en tiempo real, incluyendo acciones, criptomonedas, y ETFs. 

§ Educación financiera interactiva: Cursos, webinars y tutoriales enfocados en 
principiantes. 

§ Análisis de datos masivos: Estadísticas en tiempo real y predicciones basadas 
en IA para decisiones informadas. 

§ Soporte 24/7: Atención al cliente multilingüe con asistentes virtuales y 
humanos. 

 

2. Servicios diferenciadores 

§ Planificación de inversiones personalizadas: Asesoramiento automatizado 
basado en metas financieras. 

§ Trading social: Funcionalidad para seguir e imitar estrategias de inversores 
exitosos. 

§ Estrategias automatizadas: Creación de bots de trading personalizados según 
parámetros definidos por el usuario. 

§ Gestión de carteras sostenibles: Acceso a activos relacionados con energías 
renovables y empresas con políticas ESG. 

 

3. Planes de suscripción 

§ Plan Básico: Acceso a la plataforma y gráficos en tiempo real. 

§ Plan Avanzado: Incluye análisis avanzados y alertas personalizadas. 

§ Plan Premium: Asesor financiero personal, análisis detallado y tarifas más 
bajas. 
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4. Innovaciones futuras 

§ Espacio de simulación financiera: Plataforma para practicar trading sin riesgo 
con fondos ficticios. 

§ Integración con blockchain: Sistema de transacciones descentralizadas para 
mayor transparencia y seguridad. 

§ Herramienta de optimización fiscal: Análisis para minimizar la carga fiscal 
de los inversores. 

 

5. Acceso a oportunidades exclusivas 

§ Inversiones pre-IPO: Acceso a acciones de empresas antes de su salida a bolsa. 

§ Crowdfunding corporativo: Oportunidad de invertir en startups seleccionadas 
por Trextrade. 

 

Trextrade tiene la capacidad de sobresalir mediante una oferta innovadora, personalizada 
y tecnológica, atrayendo especialmente a jóvenes inversores y usuarios intermedios 
interesados en la gestión avanzada de sus carteras financieras. 

 

2. COMPETENCIAS IDENTIFICADAS 
 

1. Fortalezas Internas 

 
• Plataforma tecnológica avanzada con trading automatizado e inteligencia 

artificial. 
• Enfoque en la accesibilidad financiera, eliminando barreras económicas y 

tecnológicas. 
 

 • Cumplimiento normativo riguroso (CNMV, MiFID II). 
 • Propuesta educativa integrada para nuevos inversores. 
 • Bajos costos operativos y comisiones competitivas. 
 

2. Debilidades Internas 

 
• Alta dependencia de la tecnología, con riesgos asociados a la ciberseguridad. 
• Necesidad de grandes inversiones iniciales en marketing y desarrollo tecnológico. 
• Competencia consolidada en el mercado, como eToro o Degiro. 
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3. Oportunidades Externas 

 
• Creciente interés de los jóvenes españoles en las finanzas personales. 
• Incremento en el uso de aplicaciones móviles para el trading. 
• Potencial para integrar productos innovadores como activos sostenibles y 

criptomonedas. 
 

4. Amenazas Externas 
 • Cambios regulatorios que puedan ralentizar operaciones. 
 • Fuerte competencia en un mercado saturado. 
 • Riesgos de ciberataques y fraude financiero. 

 

 

3. ANÁLISIS DE MERCADO PARA TREXTRADE  

1. Introducción al mercado del brokerage en España 

Contexto del sector 

§ El mercado de brókers en España ha crecido significativamente en los últimos 
años, impulsado por la digitalización y el aumento de interés en inversiones 
personales. 

§ La entrada de nuevos inversores, especialmente jóvenes, ha sido un motor clave 
para plataformas digitales. 

§ España es un mercado regulado por la CNMV (Comisión Nacional del Mercado 
de Valores), lo que aporta confianza a los inversores. 

 

Tendencias actuales 

§ Aumento de la digitalización: 

• Los usuarios prefieren operar mediante aplicaciones móviles. 

• La facilidad de uso y el diseño intuitivo son factores decisivos. 

 

 2. Demanda de educación financiera 

Crece el interés por contenidos que ayuden a los usuarios a tomar decisiones informadas. 

 

 

 



 4 

 3. Popularidad de activos diversificados 

Mayor interés por criptomonedas, ETFs y derivados, además de acciones tradicionales. 
 

2. Análisis del público objetivo 

Segmentos principales de clientes 

 1. Inversores principiantes (18-30 años) 

• Perfil: Jóvenes interesados en aprender sobre inversiones, con menor 
capital inicial. 

• Necesidades: Simplicidad, bajo coste, recursos educativos. 

 2. Inversores intermedios (30-45 años) 

• Perfil: Profesionales con algo de experiencia en trading, buscan 
diversificar carteras. 

• Necesidades: Análisis avanzado, acceso a activos variados. 

 3. Inversores avanzados (+45 años) 

• Perfil: Inversores con carteras establecidas, buscan optimización fiscal 
y estrategias complejas. 

• Necesidades: Herramientas avanzadas, soporte técnico dedicado. 

 
Preferencias de los usuarios en España 

§ Bajas comisiones. 

§ Transparencia en los costes. 

§ Rápida ejecución de órdenes. 

§ Seguridad y cumplimiento normativo. 
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3. Competencia en el mercado español 

 

Competidores principales: 

 1. Nacionales: 

• Renta 4: Broker tradicional con una oferta diversificada de activos y 
asesoramiento. 

• Degiro España: Popular por sus bajas comisiones y acceso a mercados 
internacionales. 

 2. Internacionales con presencia en España: 

• eToro: Enfocado en social trading y criptomonedas. 

• Interactive Brokers: Reconocido por su plataforma profesional y acceso a 
mercados globales. 

 

Fortalezas de la competencia: 

 • Ofrecen una amplia variedad de productos financieros. 

 • Algunas plataformas combinan trading con redes sociales (eToro). 

 • Experiencia consolidada en el sector. 
Oportunidades para Trextrade: 

 • Diferenciarse con una experiencia de usuario más amigable. 

 • Focalizarse en educación financiera accesible. 

 • Ofrecer ventajas en comisiones para captar clientes iniciales. 
 
 
 

5. Estrategia de diferenciación 

Propuesta de valor: 

• Bajas comisiones: Captar clientes sensibles al precio. 

• Educación integrada: Cursos interactivos y contenido para nuevos inversores. 

• App intuitiva: Fácil de usar, con herramientas avanzadas accesibles para 
usuarios intermedios. 
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Marketing y captación: 

• Campañas digitales: 

Uso de redes sociales como Instagram, TikTok y YouTube para atraer a 
inversores jóvenes. 

• Partnerships: 

Alianzas con influencers financieros y creadores de contenido educativo. 

• Eventos y webinars: 

Impartir talleres gratuitos para aumentar la confianza y visibilidad de la marca. 

 
 


