SEGMENTACION DE MERCADO

Hay diferentes tipos de mercado segun la segmentacion de los clientes
Marcado masivo en Europa

Mercados de nichos

Mercado segmentado

Mercado Masivo en Europa: Este tipo de mercado busca satisfacer las necesidades de un
amplio grupo de consumidores. En Europa, se podria considerar un mercado masivo en
sectores como la moda, la tecnologia o los productos de consumo masivo. Aqui, las marcas
se enfocan en un gran volumen de clientes sin diferenciar demasiado sus productos o
servicios.

Mercados de Nichos: Este enfoque se centra en un segmento muy especifico del

mercado. Un ejemplo en Europa podria ser un nicho de lujo en moda, productos organicos o
servicios exclusivos para clientes con caracteristicas o preferencias muy concretas. Los
productos y servicios estan diseflados para satisfacer las necesidades de este grupo
reducido de consumidores.

Mercado Segmentado: En un mercado segmentado, las empresas identifican y dirigen
diferentes productos o servicios a segmentos especificos dentro de un mercado mas
grande. Esto puede incluir la segmentacion por edad, ubicacién geografica, ingresos,
intereses, etc. Es un enfoque mas personalizado que el mercado masivo, pero no tan
especifico como el nicho.

¢, Quién es tu cliente?

e Adultos con mucho dinero: Este grupo esta buscando productos o servicios que
sean exclusivos, de alta calidad y con un precio que refleje su nivel adquisitivo.
Podrian estar interesados en marcas de lujo, productos exclusivos o servicios
premium que ofrezcan una experiencia Unica o de alto estatus.

¢ Cuales son las caracteristicas de estos clientes?

e Estilo de vida: Buscan exclusividad, lujo y calidad. Prefieren productos y
servicios que reflejen su estatus y éxito personal.

e Intereses: Viajes de lujo, arte, cultura, tecnologia avanzada, coches
exclusivos, moda de alta gama, gastronomia y bienestar.

e Valores: Valoran el éxito, la sofisticacion, el confort y las experiencias Unicas.
Estan dispuestos a pagar un precio elevado por productos o servicios que les
ofrezcan distincion.
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