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Plataforma e-commerce: Tienda online funcional.
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Tienda online: Para llegar a un

Habilidades de curaduria: Seleccién y categorizacién de ropa de calidad. a
Identidad de marca: Logo y propuesta de valor que crea confianza. \ = pubhco mas ampllo, ung \, "’ { ( /
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Costes fijos: Alquiler del local, salarios de empleados y servicios Venta de ropa proporcionada por los clientes y empresas.

(agua, electricidad, internet) Donaciones

Costes variables: Compra de ropa a nuestros clientes, limpieza y Venta online

reparacién de la ropa, transporte, embalaje y etiquetado. Eventos o promociones especiales
Marketing: Publicidad online y offline, ofertas y promociones. Venta de productos complementarios: Ropa o orhculosﬁ

Tecnologia: Software de gestién de ventas e inventario y

$ > complementarios como zapatos, bolsos, o joyas.
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