
2.Segmentación del mercado 

Nuestros clientes principalmente serán grandes cadenas de supermercados que estén 

dispuestas a llevar a cabo esta innovación. 

Una vez implantado nuestro producto en estos clientes, pensamos, que podríamos expandirnos 

a otro tipo de superficies comerciales como puede ser Ikea, Leroy Merlín...  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


