
Nuestras formas de generar ingresos en la industria de los videojuegos incluyen, 
por su puesto, las ventas directas del videojuego, a través de las plataformas citadas 
anteriormente como Steam o PlayStation Store, también las suscripciones premium 
son una buena forma de ingresos, prometiendo facilitar ventajas sobre futuros 
videojuegos, eventos... a nuestros suscriptores premium y también las compras dentro 
del juego (micro transacciones), como pueden ser algún tipo de capítulo extra dentro 
del juego, como podemos observar en otros videojuegos. Pues bien, estas formas nos 
ofrecen diferentes fuentes de ingresos, así como ventajas económicas, vamos a 
explicarlas más detalladamente: 

Por un lado, la venta directa del videojuego, donde los jugadores adquieren una 
copia del título, bien física o digitalmente a un precio fijo. Este modelo genera ingresos 
iniciales significativos, ya que cada venta aporta un ingreso inmediato que nos ayudan 
a recuperar rápidamente los costos de desarrollo, distribución, marketing. Además, las 
estrategias como rebajas temporales, alguna especie de pack combinado o ediciones 
especiales que añadan contenido y/o niveles extras, permiten aumentar las ventas y 
atraer a nuevos jugadores/as. Ahora bien, esta forma de generar ingresos puede tener 
bastantes limitaciones a largo plazo si no se complementa con contenido adicional que 
mantenga a los jugadores interesados/ as. 

Por otro lado, tenemos las suscripciones premium, adquiribles con el pago de 
una tarifa recurrente (mensual o anual) a cambio de acceso a contenido exclusivo, como 
pueden ser eventos, información sobre futuros videojuegos...; actualizaciones 
regulares, ventajas dentro del juego, etc. Este sistema nos puede asegurar generar 
ingresos constantes y predecibles, creando un flujo económico sostenible. Además, 
las suscripciones suelen fomentar la lealtad de los jugadores, quienes estarán 
dispuestos a pagar por la experiencia mejorada y las recompensas exclusivas que les 
ofrecemos. 

Por último, las compras dentro del juego (micro transacciones) pueden ser una 
gran forma de generar ingresos, especialmente si sacamos juegos gratuitos o de bajo 
costo. Este modelo incluye la venta de, potenciadores, contenido descargable (DLC)... 
lo que permite a nuestros jugadores personalizar su experiencia. Pues bien, estas micro 
transacciones generan ingresos recurrentes, ya que los jugadores pueden realizar 
múltiples compras durante su tiempo de ocio dentro del videojuego. Además, este 
sistema puede llegar a ser bastante rentable si se implementa de forma justa y atractiva, 
evitando prácticas abusivas que puedan alejar a los jugadores. 

En conjunto, estos modelos permiten diversificar las fuentes de ingresos de 
nuestros videojuegos, maximizando nuestras ganancias iniciales como las de a largo 
plazo, al tiempo que se adaptan a las necesidades y preferencias de nuestros jugadores. 



 


