6.CANALES

A. Vias de Comunicacion:

o Reuniones Personales Citas presenciales con jugadores, clubes y

patrocinadores para establecer relaciones cercanas y conflanza.

o Teléfono y Videoconferencias: Canales directos y rapidos para

comunicaciones urgentes o negociaciones en curso.

o Correo Electronico: Para el envio de documentos formales, contratos,

y comunicaciones detalladas.

o Aplicaciones de Mensajeria Instantanea: Una aplicacion como

WhatsApp para comunicaciones rapidas e informales.

B. Vias de Distribucion:
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Contratos y Acuerdos Directos: La firma de acuerdos con clubes y

patrocinadores que entregan directamente la propuesta de valor al
cliente.

Eventos Deportivos y Ferias: Paricipacion en torneos, ferias

deportivas, y eventos de networking donde se presentan
oportunidades para promover a los jugadores.

Plataformas Digitales: Utilizacion de plataformas especializadas para

la promocion de jugadores. como perfiles en redes de scouting o
portales de transferencia.

Colaboracion con Clubes: Vinculos directos con clubes que permiten
una fluida distribucién de servicios relacionados con la representacion
y transferencia de jugadores.

Medios de Comunicacion y Prensa: Publicacion de comunicados de
prensa y noticias en medios especializados para aumentar la
visibilidad de los jugadores representados.

Redes Sociales Profesionales y Pagina Web: Creariamos una
aplicacidn en la que ensefiariamos nuestros jugadores representados
tanto a niveles profesionales como mas amateur y jovenes promesas,
para que los equipos interesados en jugadores pudiesen ver
detalladamente estos jugadores. En esta aplicacion detallariamos los
datos de los jugadores como pueden ser su nacionalidad, edad,
posicion en el campo, equipo en el que se ha formado. En esta
aplicacion cada jugador tendria acceso a su perfil para que pueda
documentar su proceso en el mundo del futbol.



