
 

Segmentación de clientes 

Destinatarios:  

Segmento 1: jóvenes  

●​ Edad: 18-29 

●​ Género: hombres y mujeres 

●​ Ocupación: estudiantes, independientes 

●​ Ingresos: 0 - 16.000€ (estimación) 

●​ Tamaño del mercado: 5.871.112  

●​ Intereses: formación profesional, independendizarse del núcleo familiar, calidad de 

vida, ocio,  

●​ Hábitos típicos (generalizando): estudiar/trabajar, ocio y tiempo libre, deportes, redes 

sociales, leer (pocos)… 

●​ Publicidad: redes sociales (Instagram, Tiktok, YouTube, Twitter, spotify), 

colaboraciones con influencers, publicidad en las paradas de autobús. 

 

 

 

 

 

 



 

Segmento 2: adultos, familias.  

●​ Edad: 30-64 

●​ Cantidad total: 24.307.582 

●​ Familias: 6.854.300 

●​ Condición: propietarios de vivienda, deseo de compartir vivienda, familias.  

●​ Género: hombre y mujeres  

●​ Ocupación: trabajadores con ingresos, familias (una cuenta por miembro) 

●​ Ingresos: 26.948,87€/año 

●​ Tamaño del mercado: descontar 

●​ Intereses: pasar tiempo al aire libre 

●​ Hábitos típicos: 

●​ Publicidad: periódicos, Facebook, radio, en el transporte público, Televisión 

 

 

 

 



 

 

Para ver pirámide completa de la anterior foto adjunta: 

https://inclasns.sanidad.gob.es/report/population/ 

 

 

Segmento 3: mayores de 65 años  

●​ Edad: 65 en adelante  

●​ Género: hombre y mujeres  

●​ Ocupación: mayormente jubilados 

●​ En hogares unipersonales: 2.089.175 

●​ Ingresos: 1254,3€/mes 

●​ Tamaño del mercado: calcular 

●​ Intereses: ocio (clases, cultural, lectura), deportes (adaptados), comprar (en 

supermercados, para la familia…) 

●​ Hábitos típicos: menaje de la casa, comprar, cocinar, leer, ver la tele, actividades de 

ocio, paseos al aire libre… 

●​ Publicidad: periódicos, radio, en el transporte público, Televisión, whatsapp 
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