
 
Segmentación de Mercado para una Empresa de Pijamas 
 
 1. Introducción 
 
La segmentación del mercado es un proceso crucial para cualquier empresa, especialmente 
en el sector de la moda y el descanso. Para una empresa de pijamas, entender las 
diferencias entre los grupos de consumidores permite no solo diseñar productos que se 
alineen con sus preferencias, sino también formular estrategias de marketing efectivas. Con 
el mercado de pijamas proyectado a crecer a una tasa anual del 5,2% entre 2024 y 2028, es 
esencial identificar nichos específicos que puedan maximizar el impacto comercial. 
 
 2. Identificación de segmentos de mercado 
 
Hogares: 
Las familias con niños constituyen un segmento significativo. En España, hay 
aproximadamente 7,8 millones de hogares con niños menores de 18 años, lo que 
representa una base de clientes potenciales considerable. Los diseños coloridos y 
llamativos son esenciales para atraer tanto a los niños como a los padres. 
 
Jóvenes: 
Este grupo abarca a personas de entre 18 y 30 años, que buscan pijamas cómodos pero 
con estilo. Representan aproximadamente el 25% de la población española y son los 
mayores consumidores de moda y ropa de descanso. Su deseo de productos que reflejen 
tendencias actuales puede influir en el diseño y marketing de pijamas. 
 
Personas mayores: 
El segmento de mayores de 60 años, que asciende a cerca de 9 millones en España, 
presenta una creciente demanda de comodidad y facilidad de uso. Los pijamas deben estar 
diseñados con materiales suaves y características que faciliten la movilidad, como cierres 
accesibles. 
 
Personas que les gusta la moda: 
Este grupo busca pijamas que no solo sean funcionales, sino que también estén alineados 
con las últimas tendencias de moda. Con un mercado de moda que supera los 29.000 
millones de euros anuales, la oportunidad de captar la atención de los consumidores 
interesados en diseño y exclusividad es considerable. 
 
 3. Justificación de la segmentación 
 
Cada segmento presenta características y necesidades únicas que requieren un enfoque 
personalizado: 
 
-Hogares: Buscan pijamas duraderos y asequibles, por lo que ofrecer productos que 
combinan calidad con precios accesibles es clave. Diseños que sean atractivos para niños y 
padres ayudarán a capturar este mercado. 
   



-Jóvenes: Este grupo valora la estética y la comodidad. La empresa puede diferenciarse al 
ofrecer pijamas que no solo sean cómodos, sino que también tengan un diseño atractivo y 
moderno. 
   
- Personas mayores: La comodidad es primordial. Incorporar características especiales, 
como materiales hipoalergénicos y cierres fáciles, puede atraer a este segmento que 
prioriza el bienestar. 
 
-Personas que les gusta la moda: Este sector busca exclusividad y tendencia. Ofrecer 
colecciones limitadas o colaboraciones con diseñadores puede atraer a consumidores que 
desean estar a la vanguardia de la moda. 
 
4. Métodos de segmentación 
 
-Demográfica: Este método incluye el análisis de variables como edad, género, ingresos y 
composición familiar. Permite identificar grupos específicos que pueden tener necesidades 
similares. 
 
-Psicográfica: Se enfoca en las preferencias y estilos de vida de los consumidores. Evaluar 
valores relacionados con la moda, el bienestar personal y el confort es fundamental para 
crear una conexión emocional con el producto. 
 
-Conductual: Examina los hábitos de compra, incluyendo ser fiel a la marca y la frecuencia 
de compra. Entender cómo los consumidores interactúan con la marca puede informar 
estrategias de retención y promoción. 
 
 5. Conclusiones 
 
La segmentación del mercado es vital para una empresa de pijamas. Permite desarrollar 
productos y campañas dirigidas a diferentes grupos de consumidores, cada uno con sus 
propias necesidades y deseos. Al enfocarse en familias, jóvenes, personas mayores y 
amantes de la moda, la empresa puede crear pijamas que realmente satisfagan sus 
expectativas, promoviendo así el crecimiento y la fidelidad del cliente. 
 
  - Hogares: 30% (aproximadamente 7,8 millones) 
  - Jóvenes: 25% (aproximadamente 12 millones) 
  - Personas mayores: 20% (aproximadamente 9 millones) 
  - Personas que les gusta la moda: 10% (mercado de moda total) 
 
 


