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Estructura de Costes

En este modulo procederemos a describir los activos mas importantes para que
nuestro modelo de negocio funcione.
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Recursos clave

Intelectuales:

« Software de gestibn de redes y publicacibn de imégenes (Hootsuite)
dedicado a la programaciéon automatica de contenido, herramienta de
evaluacion comparativa y estudio de horario clave para la publicacion.

Humanos:
« Community Manager especializado en la publicacion de contenidos vy
gestidon de redes sociales.

« Fotégrafo especializado en la edicibn de fotografias deportivas de alta
calidad.
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Hootsuilte

Esta empresa serd la que nos proporcione el software para la gestidon de
publicaciones en redes sociales. Sus funcionalidades nos permitiran un analisis
de la mejor secuencia horaria de publicaciones y asi programar los contenidos
de manera mas eficiente. También nos permite la organizacion de un gran

numero de perfiles bajo una misma plataforma.
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Enterprise
Personalizado

Solicitar una demno

A partir de 5 usuarios
A partir de 50 cuentas sociales
B f v @iy @ &

Todas las ventajas de Team y ademds:

- Flujo de trabajo de aprobacidn y gestidn de

activos.




Community Manager

Nuestro Community Manager estara en continuo contacto con los deportistas y
clubes, realizando las siguientes actuaciones:

« Visitar a nuestros clientes con la intencibn de captar a nuevos
deportistas/clubes convirtiéndoles en clientes.

« Crear una estrategia personalizada de publicaciones acorde con los objetivos
e intereses del deportista.

« Realizar un informe para saber los resultados obtenidos en las publicaciones
y ver gue contenidos han tenido mas éxito y las estrategias que han tenido
mayor/menor impacto.

« Ofrecer un servicio muy cercano donde el factor humano sea lo mas
importante de la relacion con el cliente.
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Fotografo especializado

Nuestro fotografo realiza la tarea de hacer las fotos a nuestros clientes, tanto
deportistas como clubes. Este va a entrenamientos o encuentros deportivos va
pactados con el cliente en donde tomara una serie de fotografias para su
posterior publicacién de redes sociales.
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