SEGMENTACION EL MERCADO

ASPECTOS GENERALES DEL MERCADO

El mercado de muebles infantiles sostenibles se encuentra en un periodo de crecimiento
significativo, impulsado por un cambio en las preferencias de los consumidores que buscan
ser mas responsables con el medio ambiente. Las familias modernas, ademas de priorizar la
seguridad y funcionalidad de los productos para sus hijos, desean que estos también reflejen
sus valores ecoldgicos. Esto coloca a X-KAN en una posicidn favorable dentro de un mercado
en expansion, con un alto potencial de crecimiento.

Se prevé que este mercado siga evolucionando en los préximos afos, apoyado por la
creciente demanda de materiales reciclados, disefios innovadores y una conciencia ambiental
cada vez mas fuerte entre los consumidores. Las proyecciones indican que la tendencia
continuara, lo que ofrece una gran oportunidad para empresas como X-KAN, que cuentan con
propuestas alineadas con la sostenibilidad.

Estudio de los clientes potenciales:

El publico objetivo de X-KAN estd compuesto principalmente por padres jovenes, entre 25y
40 afios, que valoran la sostenibilidad y buscan opciones responsables para sus hogares. Estas
familias buscan muebles que sean seguros, duraderos y que puedan adaptarse a las diferentes
etapas de crecimiento de sus hijos. Ademas, suelen optar por comprar en plataformas
digitales y tiendas especializadas en productos ecolégicos.

Estas familias no solo desean productos funcionales, sino también estéticamente atractivos,
qgue les permitan llevar un estilo de vida mas responsable con el medio ambiente. Si se les
proporciona la informaciéon adecuada sobre los beneficios de los muebles fabricados con
papel reciclado, su aceptacién del producto podria ser aun mayor.

Analisis de las empresas competidoras:

En el mercado, X-KAN se enfrenta principalmente a dos tipos de competidores:

e Marcas tradicionales de muebles infantiles: Estas empresas son grandes y muy
conocidas, pero su principal desventaja es que no se enfocan en la sostenibilidad.



Siguen utilizando materiales como la madera, que no siempre provienen de fuentes
responsables, lo que puede generar preocupacién entre los consumidores que buscan
productos mas ecoldgicos.

e Marcas emergentes ecoldgicas: Estas empresas comparten la vision de sostenibilidad
de X-KAN, pero no poseen un enfoque tan innovador en cuanto a los materiales
utilizados. Pocas de ellas emplean el papel reciclado o se alinean de manera tan
directa con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

Gracias a su propuesta Unica, X-KAN se distingue no solo por la calidad y seguridad de sus
productos, sino también por su fuerte compromiso con el medio ambiente.

Impedimentos actuales y futuros:

A pesar de tener un modelo de negocio innovador, X-KAN enfrenta algunos desafios:

e Percepcién de los consumidores: Es posible que algunas personas tengan dudas sobre
la durabilidad y calidad de los muebles fabricados con papel reciclado. Sin embargo,
este obstaculo puede superarse mediante una campafia de marketing efectiva y
demostraciones practicas que muestren la resistencia y funcionalidad de los
productos.

e Competencia en el mercado: X-KAN se enfrenta a marcas establecidas con un mayor
reconocimiento y recursos. Para diferenciarse, es crucial que la empresa comunique
de manera clara sus valores y la singularidad de sus productos, destacando su
compromiso con la sostenibilidad.

e Posibles cambios en las leyes: A medida que las normativas sobre sostenibilidad
evolucionan, pueden surgir nuevas regulaciones que incrementen los costos de
produccién o exijan adaptaciones rapidas. Aunque estos cambios representan un
desafio, también podrian ser una oportunidad para que X-KAN se posicione como un
lider en sostenibilidad en el sector.



