APLICACION MOVIL

Forma de distribucion:

-App Stores (Google Play y Apple Store): La app
se estara publicando en aplicaciones como
Google Play y App Store lo que asegurara una
gran entrada hacia los usuarios de dispositivos
moaviles.

-Optimizacidén en las tiendas de apps: De ser el
caso, para mejorar el acceso y permitir que otras
personas descarguen la app, esta app tiene que
ser facil de encontrar por las apps anteriores.




Forma de distribucidn: REDES SOCIALES

-Publicidad pagada: usar anuncios en Instagram, Facebook,
Youtube, TikTok con la intencidon de promocionar la app. También
campanas publicitarias que serian personalizadas para usuarios
Interesados en deportes, salud mental, bienestar y desarrollo
personal.

-Contenido organico: crear contenido atractivo para las
publicaciones diarias o semanales. Por ejemplo: videos cortos, o
historias, o publicaciones con consejos, entre otros tipos de
contenido visual que inciten a instalar la app.

-Influencers y colaboraciones: Por medio de influencers
deportivos y motivacionales se intentara promocionar la app. La
primera puede ser haciendo promociones directas explicando
como usan la aplicacion y qué les sacan de
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-Instalacion desde la web:: Esta pagina debe
servir como centro donde el usuario sea dirigido
con mayor facilidad a las tiendas de aplicaciones
y pueda descargar la aplicacidn, es facil pero
necesario incluir botones de descarga tanto para
I0OS como para Android.

PaGINA WEB

Forma de distribucion:

-Formulario de suscripcion: la oportunidad de
[lenar un formulario donde se puedan inscribir a
los usuarios al boletin que envia la web sera
ofrecida para que de esta manera puedan recibir
notificaciones de la app. Esto ayudara a la app a
aumentar su numero de descargas.
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EMmAIL MARKETING

Forma de distribucion:

-Campanas automatizadas: Realizar varias series de correos
automatizados que muestren el proceso de la busqueda de la
app y desde la instalacion de la aplicacion hasta que el usuario
conozca y utilice las funciones mas importantes de la empresa.

-Promociones y actualizaciones: Usaremos el email para que
los usuarios reciban notificaciones sobre las nuevas funciones
o ofertas de la app. También para avisar de que no han utilizado

la app por un largo tiempo. EMHIL

-Segmentacion: Consiste en enviar mensajes personalizados a MQrK@ng
los usuarios de forma individual conforme su utilizacion de la

app.
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ALIANZAS CON CENTROS .
DEPORTIVOS

Forma de distribucion:

-Distribucion fisica: Los centros deportivos podran distribuir la
app a sus miembros en sus instalaciones mediante carteles, o
material promocional en general.

-Descuentos y promociones para miembros: Ofrecer codigos
de descuentos en las aplicaciones a miembros de los
gimnasios, clubes deportivos que se instalen la app.

-Integracion en entrenamientos: Los centros pueden
Incorporar la aplicacion dentro de algunos entrenamientos. Asi
permitiran a sus usuarios el uso de herramientas psicoldgicas
que completen sus rutinas fisicas.
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En conclusidn, las tiendas de aplicaciones como Google Play y Apple
App Store seran los canales principales para las descargas, mientras

que las redes sociales y los sitios web seran canales clave para
aumentar la visibilidad.

La publicidad por correo electréonico también proporciona una
herramienta para acercar aun mas a los usuarios a la app, mientras
que las relaciones con centros deportivos permiten llegar
directamente a los deportistas y fomentar el uso de la aplicacién a
través de promociones y ofertas exclusivas.




