
 
 

   

 

 

BLOQUE 2: DE LA IDEA AL PROYECTO 
 

2. SEGMENTACIÓN DE MERCADO 

 

Nuestro público objetivo son personas de ambos sexos de entre 18 y 35 años, que se 
relacionan socialmente, viven en ciudades y que se sienten comprometidas con el medio 
ambiente 

 

▪ Por último, nuestro “buyer persona”, imaginándonos cómo sería nuestro 
cliente ideal.  

 

 
 
 
Tal cual como se ve en la foto podemos observar que nuestro cliente ideal es Luna. 
Creemos que nuestro cliente ideal debería tener 25 años, porque tiene mayor tendencia 
a comprar productos sostenibles. 
 El género para nuestro cliente potencial no nos importa entonces, seria Unisex, 
preferimos que nuestro cliente ideal viva en ciudades más grandes para poder 



 
 

   

 

 

promocionar bien el producto y habrá mayor número de consumidores, nos gustaría 
que sea sociable con las personas porque así se puede comunicar bien con los 
consumidores y podrá convencerlos del producto que estamos vendiendo y así 
venderemos mucho y nuestro producto puede ser reconocido mundialmente. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


