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03 CANALES DE DISTRIBUCION Y COMUNICACIONES

CANALES DE COMUNICACION CANALES DE DISTRIBUCION Y VENTA

Usaremos las redes sociales @. o, P e Crearemos una web corporativa con
(Instagram) para promocionar el = tienda virtual para poder hacer venta
producto. R online directa desde nuestra nave,
Tambiéen haremos colaboraciones 0@ L2 e Tendremos presencia en plataformas
con figuras claves en el deporte para @ N it o multinivel (Amazon o Temu).

que la gente pueda ver el uso del 0 e e Venderemos nuestro producto en
producto. tiendas deportivas como Decathlon,
Ilgualmente fomentaremos la Sprinter o Base.

participacion en eventos deportivos, e \enderemos en tiendas fisicas locales
ludicos y en ferias profesionales o en tiendas adscritas a instalaciones
vinculadas con el deporte para dar a deportivas (polideportivos, clubs,..)

conocer nuestro producto.

AMBITO DE DISTRIBUCION DE NUESTRO PRODUCTO

Empezaremos nuestra actividad a traveés de una distribucion mixta que
abarcaria la provincia de Alicante en lo referente a las tiendas fisicas y global
en lo referente a los canales de distribucion online.



