Biogum

Model Businegs Can

Socios claves

1. Proveedores
Naturgum,
Euroaromasy
Ingredalia

2. Empresas de
Envases Sostenibles
BioPack

3. Centros de
Investigacion y
Desarrollo
AIMPLAS y Tecnalia
4. Organizaciones
Medioambientales
Ecoalf Foundation
5. Supermercados
Mercadona y Eroski
6. Empresas de
Marketing Verde
Ecoavantis

7. Plataformas de
Financiacién
Triodos Bank,
Fundeeny ICO

Actividades claves

« 1+D de Férmulas Biodegradables:
Desarrollo de bases naturales,
edulcorantes y saborizantes
sostenibles.

« Produccioén: Fabricacion del
chicle y disefio de empaques
ecoldégicos.

« Distribucion: Logistica para
tiendas fisicas, supermercados y
e-commerce.

« Personalizacion de Sabores:
Desarrollo de sabores adaptados a
mercados y mayoristas.

« Marketing y Gestién Digital:
Gestion de e-commerce, redes
sociales y atencion al cliente.
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Recursos claves

« Recursos Fisicos: Fabrica
(Poligono Kareaga Goikoa),
maquinaria de produccion,
almacén integrado y transporte
ecoldgico.

« Recursos Intelectuales: Marca
registrada, féormula patentada,
bases de datos de consumidores y
conocimiento propietario sobre
biodegradabilidad.

« Recursos Humanos: Ingenieros de
alimentos, expertos en
sostenibilidad, equipo de
marketing verde y personal de
logistica y ventas.

« Recursos Financieros: Inversores
iniciales (Triodos Bank, Fundeen),
ingresos por suscripciones
(Bronce, Plata, Oro, Diamante) e
ingresos por la propia venta.

Estructura de costes

e Salarios

e Instalaciones
e Proveedores

Desinged by BioGum

Relaciones con
el cliente

Chicle orientado a + Comunicacién Efectiva: Conexion
explorar distintos oy a1
sabores, a la vez que

Propuesta de
valor

transparencia y empatia.
« Servicio Proactivo: Anticipacion a

red uce |a necesidades y resolucién rapida
q . de problemas.
contaminacion al « Fidelizacién: Programas de
o . suscripcién con recompensas y
medloamblento beneficios exclusivos.

« Construccion de Confianza:
Transparencia en politicas y trato
humano en cada interaccion.

« Retroalimentacién: Recopilacion
de opiniones mediante encuestas
y redes sociales.
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Lineas de ingresos
¢ Inversores Iniciales

« De manera Minorista:

Segmentos de
clientes

Personas entre 10 y
45 anos, que vivan
en Madrid,
Barcelona, Analucia
y Pais Vasco.
Consumidores
conscientes del
medioambiente,
interesadas en el
consumo éticoy
comprometidas con
reducir el dano
ambiental, que
ademas suelen
consumir chicles
con frecuencia.

e Ingresos por venta de los chicles

¢ Ingresos por Suscripciones


http://biogum.my.canva.site/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1V_TGhoXUuhXqoNwdSL2GWXxxoHxAQnw7wD0asbanr9U/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1V_TGhoXUuhXqoNwdSL2GWXxxoHxAQnw7wD0asbanr9U/edit?usp=sharing

