
2. SEGMENTACIÓN DE MERCADO 

Perfil de los Compradores Intermediarios: 

●​ Autoescuelas: Establecimientos educativos que buscan modernizar su oferta y mejorar 
la calidad del aprendizaje mediante tecnología avanzada, buscando reducir costos y 
riesgos. 

Impacto del Consumidor Final: 

●​ Conductores en formación (18-35 años): Buscan un método de aprendizaje más 
seguro, flexible y ecológico, y están interesados en tecnologías innovadoras que 
optimicen su proceso de formación. 

Necesidades Clave de los Compradores Intermediarios: 

●​ Reducción de costos: Menos uso de vehículos reales, ahorro en combustible y 
mantenimiento. 

●​ Mayor seguridad: Simulación de situaciones de tráfico sin riesgos. 
●​ Diferenciación: Atraer a más estudiantes mediante tecnología moderna y ecológica. 

Estudio de Mercado: 

●​ Creciente demanda por soluciones tecnológicas en la formación vial. 
●​ Tendencia hacia la sostenibilidad y el uso de simuladores 3D en la educación. 

Tomadores de Decisiones: 

●​ Propietarios y directores de autoescuelas: Deciden sobre la adopción de nuevas 
tecnologías en la formación. 

 

-​ En la primera tabla visualizamos el interés de la gente por sacarse el carnet de conducir 
-​ En la segunda tabla está más centrada en la cantidad de autoescuelas que existen 

viendo la cantidad de alumnos por cada una de ellas teniendo en cuenta la edad. 


