ESTRUCTURA DE COSTES
Costes fijos:

Son aquellos que no varian con el volumen de produccién o ventas. Para esta tienda
futurista, podrian incluir:

1. Localy servicios:
a. Alquiler o compra del local.
b. Gastosfijos de electricidad, agua, internet, y climatizacion.
2. Equipamiento:
a. Maquinas deimpresion 3D y mantenimiento periddico.
b. Ordenadoresy software de disefio personalizado.
c. Mobiliario (mostradores, estanterias, areas de diseno interactivo para
clientes).
3. Personal administrativo:
a. Sueldos de empleados que no dependen del volumen, como gerentes o
encargados.
4. Marketing inicial:
a. Creacién de marca, pagina web interactivay campanas publicitarias.

Costes variables:

Son aquellos que dependen del volumen de produccién o ventas. En este caso:

1. Materiales para impresion 3D:
a. Plasticos, resinas, filamentos u otros materiales utilizados en la
fabricacion de las zapatillas.
b. Tintes, tejidos o elementos decorativos para la personalizacion.
2. Costes de personal operativo:
a. Pagos adisefiadores o técnicos que ayudan a los clientes con la
personalizacion.
3. Mantenimiento de maquinaria:
a. Reparaciones imprevistas por uso intensivo.
4. Embalaje:
a. Cajasy materiales de transporte de las zapatillas.
5. Costes de marketing adicionales:
a. Promociones en redes sociales o descuentos basados en la cantidad
vendida.



Economias de escala:

Estas se producen cuando el coste promedio por unidad disminuye al aumentar la
produccién. Para esta tienda futurista, podrias aprovecharlas de estas maneras:

1. Compra a gran escala de materiales:
a. Adquirir materiales de impresion 3D en grandes cantidades permite
negociar precios mas bajos.
2. Produccion mas eficiente:
a. Alaumentar la experiencia del personaly el uso frecuente de las
maquinas, los procesos se vuelven mas rapidos y baratos.
3. Distribucion:
a. Produciren lotes mas grandes abarata el transporte y otros costes
logisticos.
4. Reduccion de costes tecnolégicos:
a. Latecnologia de impresion 3D tiende a abaratarse con el tiempo,
especialmente al actualizar equipos en mayor cantidad.

Economias de amplitud o alcance:

Se producen cuando la misma infraestructura o recursos se utilizan para producir mas
de untipo de producto. En esta tienda podrias aprovecharlas:

1. Diversificacion de productos:
a. Usarlas mismasimpresoras 3D y materiales para crear accesorios como
plantillas ortopédicas, mochilas personalizadas, o correas de relojes.
b. Ofrecer zapatillas para diferentes actividades (deportivas, casuales, de
lujo) sin necesidad de invertir en nuevas maquinas.
2. Personalizacion cruzada:
a. Ofrecer disenos personalizados de zapatillasy complementos (por
ejemplo, que combinen con un bolso o gorra).
3. Optimizacion del personal y espacio:
a. Utilizar los mismos empleados y el mismo local para varios tipos de
productos, maximizando la utilidad del espacio.
4. Marketing conjunto:
a. Unacampana que promueva personalizacion completa de la
"experiencia futurista" para varios productos.
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