
MERKATUAREN SEGMENTAZIOA:

Merkatua estanko batean segmentatzea bezeroak antzeko ezaugarriak dituzten

taldeetan banatzean datza, salmenta-estrategiak pertsonalizatzeko.

● Gure produktu gehienak 18 urtetik gorako pertsonak erosiko dituzte eta

gehienak errretzaileak izango dira. Baina funtsezko jarduerak zehaztu eta

gero ikusi dugu erretzaileak ez diren pertsonak ere gure produktuak erosi

ahalko dituztela (egunkaria, loteria, aldizkaria) eta 18 urte baino gutxiago

dituzten pertsonak ere erosi ahalko dute gure produktuak ( egunkaria,

aldizkaria). Honekin lortzen duguna da jende guztia gure lokalean zerbait

erosi ahal izatea.




