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2.Merkatuaren segmentazioa
Gure merkatua segmentatua da. Hau da, segmentu bakar batera zuzentzen da eta
guk merkatu honetara zuzenduko gara.
Gure enpresa hurrengo segmentura zuzentzen da:

Adina eta Generoa: 20-28 urte inguruko gaztea,
gizona edo emakumea.

Lanbidea eta Diru-sarrerak: Unibertsitateko ikaslea
edo soldata baxuko lana duen norbait, normalean
denboraldi baterako lanak egiten dituena.

Kokapena: Europa osoko gazte bidaiariak, normalean herrialde desberdinak
bisitatzen dituztenak aurrekontu gutxirekin. Independentzia ekonomiko mugatua du.

Baloreak eta Interesak: Ingurumenarekiko sentsibilitate
handia du eta jasangarriak diren produktuak edo zerbitzuak
bilatzen ditu. Europan bidaiatzean eta mendian ibiltzean
interesa du, esperientzia eta abentura berriak bilatuz.

Jokabideak eta Erosketa-ohiturak: Diru gutxi gastatzeko
joera du eta prezio baxuko aukerak bilatzen ditu. Ez da
marka zehatz baten leiala, eta bere erosketak egiteko
orduan malgua da, aukera onenak bilatuz.

Motibazioak eta Beharrak: Bidaiatzeko eta esperientzia
berriak bizitzeko grina du, baina diru-sarrera mugatuak

dituenez, aukera
ekonomikoak eta eskuragarriak bilatzen ditu.
Prezio baxuak eta kokapen estrategikoak dira
bere beharrak asetzeko gakoak.

Laburtuz, balizko bezeroa, diru gutxi edo
indepentzia ekonomiko mugatuko gazteak dira
zeintzuk esperientziak eta aukera ekonomikoak
bilatzen ditu.
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