SOCIOS CLAVE

1. Proveedores de Tecnologia y Componentes

Uno de los socios mas criticos para una empresa de smartwatches es el proveedor de
tecnologia y componentes. Esto incluye fabricantes de sensores biométricos, pantallas,
baterias y otros componentes electronicos esenciales. La calidad y la innovacién de estos
componentes son fundamentales para el rendimiento del smartwatch. Por ejemplo, un
proveedor que ofrezca sensores de frecuencia cardiaca de alta precision o tecnologia de
monitoreo de oxigeno en sangre puede marcar la diferencia en la funcionalidad del
dispositivo. Ademas, establecer relaciones sodlidas con estos proveedores puede
garantizar un suministro constante

y la posibilidad de acceder a las ultimas innovaciones tecnoldgicas.

2. Desarrolladores de Software y Aplicaciones

El software es el corazén de cualquier dispositivo inteligente. Por lo tanto, asociarse con
desarrolladores de software es crucial para crear una experiencia de usuario fluida y
atractiva. Esto incluye la creacion de aplicaciones que no solo se integren con el
smartwatch, sino que también ofrezcan analisis de datos de salud, seguimiento de
actividad fisica y personalizacion de la experiencia del usuario. Ademas, los
desarrolladores pueden ayudar a implementar caracteristicas de seguridad y privacidad,
que son especialmente importantes en el ambito de la salud. Una buena colaboracién con
expertos en software puede resultar en un producto final que no solo sea funcional, sino
también intuitivo y facil de usar.

3. Instituciones de Salud i Profesionales Médicos

Colaborar con instituciones de salud y profesionales médicos es esencial para validar la

efectividad del smartwatch en el monitoreo de la salud. Estas asociaciones pueden
proporcionar datos clinicos y estudios que respalden las afirmaciones de salud del
producto. Ademas, los profesionales de la salud pueden ofrecer retroalimentacion valiosa
sobre las caracteristicas que los pacientes realmente necesitan y desean. Esto no solo
ayuda a mejorar el producto, sino que también puede abrir puertas a la comercializacion y
la aceptacion en el mercado.

4. Compaiiias de Sequros de Salud
Las compafiias de seguros de salud pueden ser socios estratégicos para una empresa
de smartwatch dedicada a la salud. Al colaborar con estas entidades, se pueden ofrecer
incentivos a los usuarios para que utilicen el dispositivo, como descuentos en primas de
seguros o recompensas por mantener un estilo de vida saludable. Ademas, los datos
recopilados por el smartwatch pueden ser valiosos para las aseguradoras, ya que les
permiten evaluar el riesgo y personalizar las pdlizas. Esta relacion puede fomentar una
mayor adopcion del producto y, al mismo tiempo, beneficiar a las aseguradoras al
promover la prevencion y el bienestar entre sus asegurados.




5. Plataformas de Salud Digital y Telemedicina
Las plataformas de salud digital y telemedicina son socios clave que pueden
complementar la oferta de un smartwatch. Al integrar el dispositivo con estas
plataformas, los usuarios pueden acceder a consultas médicas virtuales, recibir
asesoramiento personalizado y compartir datos de salud en tiempo real con sus
meédicos. Esta integracion no solo mejora la experiencia del usuario, sino que
también posiciona al smartwatch como una herramienta integral en la gestion
de la salud. Ademas, las plataformas de salud digital pueden ayudar a la
empresa a llegar a un publico mas amplio y a establecer credibilidad en el
sector.

6. Universidades e Instituciones de Investigacion
Colaborar con universidades e instituciones de investigacidon puede ser
beneficioso para el desarrollo de tecnologia innovadora y la validacion cientifica
del producto. Estas asociaciones pueden facilitar el acceso a estudios clinicos,
ensayos y pruebas de usuario que respalden la eficacia del smartwatch en el
monitoreo de la salud. Ademas, trabajar con investigadores puede abrir
oportunidades para el desarrollo de nuevas caracteristicas y funcionalidades
basadas en las ultimas tendencias y descubrimientos en el campo de la salud y
la tecnologia.

7. Empresas de Marketing y Publicidad
El marketing es esencial para el éxito de cualquier producto, y asociarse con
empresas de marketing y publicidad puede ayudar a una empresa de
smartwatch a posicionar su producto en el mercado de manera efectiva. Estas
agencias pueden ayudar a desarrollar campafas que resalten las
caracteristicas unicas del smartwatch, asi como su impacto positivo en la salud.
Ademas, pueden ayudar a identificar y segmentar el publico objetivo, lo que es
crucial para maximizar el alcance y la efectividad de las estrategias de
marketing.

En nuestro caso, hemos optado a asociarnos con la marca de ropa y accesorios
deportivos “ADIDAS” debido a su gran éxito como marca deportiva junto a su mayor rival
“‘NIKE”, quien cuenta ya con un smartwatch en colaboracion con la marca de dispositivos
moviles Apple. Teniendo esto en cuenta, hemos visto una oportunidad de hacer
competencia a este reloj mediante la colaboracion con la rivalidad de NIKE, haciendo

competencia en aspectos de precio, disefio, software, entre otros aspectos.



