
Una empresa cervecera puede lograr una conexión eficaz con sus segmentos de mercado a
través de una combinación de marketing digital, contenido educativo, activaciones en vivo y
asociaciones estratégicas. La clave es resaltar los beneficios de la cerveza de manera
responsable y asegurarse de que el mensaje llegue de forma clara y convincente a los
consumidores, al mismo tiempo que se fomenta la moderación y el disfrute social de la
bebida.


