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‭1.‬‭P‬‭RESENTACIÓN‬ ‭DEL‬ ‭PROYECTO‬

‭Eco-Shop:‬

‭Es‬ ‭una‬ ‭plataforma‬ ‭de‬ ‭comercio‬ ‭electrónico‬ ‭que‬ ‭se‬ ‭centra‬ ‭en‬ ‭la‬‭venta‬‭de‬
‭productos‬‭sostenibles‬‭y‬‭respetuosos‬‭con‬‭el‬‭medio‬‭ambiente.‬‭Incorporamos‬
‭prácticas ecológicas en el empaquetado y la logística.‬

‭En‬ ‭Eco-Shop,‬ ‭nuestra‬ ‭visión‬ ‭es‬ ‭liderar‬ ‭el‬ ‭cambio‬ ‭hacia‬ ‭un‬ ‭mundo‬ ‭más‬
‭verde‬ ‭y‬ ‭equitativo.‬ ‭Ofrecemos‬ ‭una‬ ‭amplia‬ ‭gama‬ ‭de‬ ‭productos‬
‭ecoamigables‬ ‭para‬ ‭promover‬ ‭prácticas‬ ‭sostenibles‬ ‭y‬ ‭reducir‬ ‭la‬ ‭huella‬
‭ecológica.‬

‭Desde‬ ‭alimentos‬ ‭orgánicos‬ ‭hasta‬ ‭moda‬ ‭sostenible,‬ ‭en‬ ‭Eco-Shop‬
‭encontrarás‬ ‭diversas‬ ‭categorías‬ ‭de‬ ‭productos.‬ ‭Destacamos‬ ‭aquellos‬ ‭que‬
‭no‬ ‭solo‬ ‭son‬ ‭innovadores,‬ ‭sino‬ ‭que‬ ‭también‬ ‭fomentan‬ ‭un‬ ‭estilo‬ ‭de‬ ‭vida‬
‭respetuoso con el planeta.‬
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