
 

SEGMENTACIÓN DE MERCADO  

MQB ha realizado un estudio sobre la segmentación del mercado al nivel local y hemos llegado 

a la conclusión que nuestros principales clientes serían principalmente, familias. Es decir, 

desde niños hasta adultos.  

Para el estudio se ha tenido en cuenta el comportamiento de conducta de compra y ocio y la 

capacidad adquisitiva del posible cliente  

 
Teniendo en cuenta la pirámide poblacional anterior  

Respecto, al estudio de negocio podemos decir dividir el target, en tres grupos 
principalmente:  

Infantil: de 0-16 años  

Juvenil: 16-35 años  

Adulto: 36-85 años  



 

Teniendo en cuenta la pirámide poblacional de Burgos (2022) grupo de clientes centraríamos el 
negocio en las familias y en el sector adolescente.  

Por lo comentado, se observa que  MQB tendría suficientes clientes. 

 

 


