3. CANALES DE DISTRIBUCION Y COMUNICACIONES

Los canales de distribucion utilizados en este caso son los siguientes:

Ecommerce: como anteriormente se ha citado, Internet es un medio por el que vender
y comprar productos de manera eficiente. El uso del Ecommerce puede facilitar la venta
de la pulsera ademéas de contactar con otras empresas interesadas en potenciar este
producto.

Venta al por mayor a los hospitales: con esto, los hospitales consiguen dar y explicar de
manera directa la operativa de la pulsera. Esto facilita la expansion con mas rapidez y el uso de
llife, a la vez que ayuda a mas personas en el menor tiempo posible.

Los canales de comunicacion que ayudan a que el producto se comercialice son:

Redes sociales: debido al gran incremento de las tecnologias y las telecomunicaciones
en los Gltimos afios, las redes sociales son un gran instrumento de ayuda para dar a
conocer y vender productos de forma rapida y sencilla.

Anuncios televisivos: a través de las principales cadenas nacionales el producto es
anunciado al publico. Algunas de las cadenas son: Telecinco, Antena 3, Television
Espafiola, La Sexta...




