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CANALES

En cuanto a los canales en los que nos vamos a dar a conocer, y sabiendo como funciona el
mundo en el que vivimos, creemos que la forma mas rdpida y sencilla de hacer llegar este
proyecto al cliente es a través de su promocion en redes sociales. Por tanto, contaremos con
perfiles en las redes mas importantes (Instagram, TikTok...) para poder llegar a una gran
parte de nuestro nicho de mercado.

Con estas vias podriamos jugar con un mensaje publicitario atractivo, que dijese algo asi
como Deja de mirar el movil. Ya que nuestra experiencia consiste en gran parte en eso, y el
potencial cliente estaria recibiendo dicha publicidad a través de un movil que le invitamos a
dejar de usar, creemos que seria original usar mensajes de este tipo.

Por otro lado, nosotros entendemos que no todo el mundo tiene redes sociales, o al menos no
todo el mundo las utiliza de forma frecuente. Por este motivo, también nos promocionaremos
a través de los comercios a los que acudimos para adquirir nuestras materias primas, es decir,
a los puestos que se situan dentro del Mercado del Fontan, para asi hacer participes a nuestros
proveedores de otra parte del proyecto.

Ademas de ello, y siendo Oviedo una ciudad de un tamafio no muy grande, nos gustaria
transmitir la informacion de nuestro proyecto a través de los ciudadanos, es decir, lo que
cominmente se conoce como de boca en boca. Pensamos que si una persona le recomienda
esta experiencia a un conocido suyo, este se tomara en serio esa recomendacion, ya que viene
de una persona cercana, y serd una manera mas cercana de alcanzar a mas clientela.

Por tultimo, creemos que seria una gran idea promocionar nuestra experiencia a través de
bonos regalo. Si triunfan los famosos paquetes de viajes con numerosos destinos para
escoger, y son populares los bonos masaje o spa en los regalos entre parejas y familias, ;por
qué no iria a querer regalarse una experiencia selectiva, de disfrute gastrondémico y
profundizacidn interior, en la que poder perderse y renovarse?



