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;COMO SE NOS OCURRIO LA IDEA?

La génesis de la fascinante idea que culminé en "PASO HONROSO" se origind en
la combinaciéon Unica de talentos, experiencias y pasiones de nuestro grupo de cinco
amigos, todos trabajando en la misma base militar. Cada uno de nosotros aport6 algo
valioso a la mesa, y fue en ese espiritu de colaboracion y diversidad que se sembro la

semilla de nuestro proyecto culinario.

La idea surgié durante uno de nuestros encuentros informales después de nuestras
responsabilidades en la base. Nos dimos cuenta de que, a pesar de venir de distintos
lugares y tener roles diversos, compartiamos un amor comun por la auténtica cocina
italiana. La chispa creativa se encendié cuando uno de nosotros, un entusiasta chef
aficionado, expresé su deseo de llevar sus habilidades culinarias al siguiente nivel y

compartir la riqueza de la gastronomia italiana con nuestra comunidad militar.

La inspiracion no solo vino de nuestro amor compartido por la comida, sino también
de la observacion de las necesidades y deseos de nuestra comunidad en la base. Nos
dimos cuenta de que, aunque estabamos lejos de casa, anheldbamos experiencias que
nos recordaran nuestras raices y nos conectaran con los demas. Fue entonces cuando
nacio la idea de fusionar la autenticidad de la cocina italiana con la esencia y la

camaraderia de la vida en la base.

Cada uno de nosotros aporté una habilidad uUnica: desde la gestién y planificacion
hasta la creatividad culinaria y la conexion con la comunidad. La tematizacion del
restaurante en torno a la cultura militar no solo era un tributo respetuoso a nuestra
realidad cotidiana, sino también una oportunidad de crear un espacio acogedor y
especial que resonara con todos, desde nuestros colegas militares hasta los turistas
que visitan la base."PASO HONROSQ" se convirtio, asi, en la manifestacién de nuestra
amistad, nuestra pasiéon compartida y nuestra dedicacién a ofrecer algo mas que solo
comida. Es un proyecto que refleja nuestra creatividad colectiva y la capacidad de
convertir nuestras experiencias Unicas en algo que resuena y celebra la diversidad y la

camaraderia en nuestra comunidad militar.
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