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1-PROPOSICION DE VALOR

Problema:nuestra aplicacién trata de facilitar a nuestros clientesla experiencia del
ocio nocturno enfocado hacia las redes sociales (que estan en pleno auge). Nuestro
objetivo es que su experiencia sea Unica y divertida, y que puedan tener todas las
facilidades a la hora de salir. Todos en cualquier momento hemos tenido algun
problema, como el no saber dénde salir, o no saber donde esta un establecimiento. Es
por ello que gracias a nuestra idea resolvemos estos problemas y hacemos que
nuestros clientes tengan la oportunidad de decidir. Para resolver estos problemas, la
aplicacidon consta de 10 funciones que les ayudaran en la toma de decisiones.

Novedad:¢POR QUE ELEGIRNOS?

iBienvenidos a nuestra emocionante aplicacién de ocio nocturno! Con nosotros podras
descubrir experiencias Unicas para noches llenas de diversion. Explora eventos
exclusivos, conoce los lugares mds populares y accede a promociones especiales. jCon
nuestra aplicacion, la vida nocturna nunca has sido tan emocionante! jDescargala
ahora y preparate para vivir noches inolvidables!

Una de las ventajas de nuestra aplicacion es su accesibilidad gratuita, ya que nuestros
principales beneficios parten de los contratos con las discotecas y del playfunding con
las visualizaciones recaudamos dinero y con los anuncios publicitarios de las empresas
patrocinadoras.

Factores clave:

1. Informar del lugar donde se halla el establecimiento (adjuntando mapa):

Esta funcion tiene el objetivo de informar acerca de donde se encuentran los
establecimientos y discotecas mas populares y cercanos a tu zona a través de la
geolocalizacion. Utiliza el GPS del dispositivo para determinar la posicién actual
(la del usuario) y luego muestra esa informacion en un mapa, util para navegar,
encontrar direcciones y compartir tu ubicacion con otras personas.

2. Informar acerca de los productos que se venden:

Esta funcién proporciona a nuestros usuarios la informacion sobre los
productos de los establecimientos, como una plataforma de compras. De esta
manera, podran buscar productos especificos, comparar precios y resefias,
facilitando la toma de decisiones de compra.

3. Venta de entradas de los establecimientos (discotecas):

A través de nuestra aplicacion los usuarios podran adquirir de forma rapida y
segura la compra de entradas de sus eventos favoritos, evitdndose asi tener
que hacer cola. Enseflando tu entrada digital y el cédigo QR desde cualquier



