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INTRODUCCIÓN 
 
El presente trabajo se centra en la creación de una nueva bodega de vino llamada 
Bodegas Garfelán, ubicada en Castilla y León, España. La región es conocida por su rica 
tradición vinícola y sus uvas de alta calidad, lo que la convierte en un lugar ideal para 
establecer una bodega que produzca vinos de alta calidad. 
 
El proyecto se centrará en el embotellamiento de vino procedente de cooperativas 
locales y en su propia producción. El objetivo principal es crear una marca de vino de 
alta calidad que refleje la rica tradición vinícola de la región y ofrezca una experiencia de 
degustación única para los amantes del vino. 
 
La bodega contará con un enfoque fuerte en la sostenibilidad y trabajará con agricultores 
locales para obtener uvas de alta calidad y reducir su huella de carbono. Además, se 
implementarán prácticas sostenibles en todas las operaciones y procesos de producción. 
 
También se discutirán las oportunidades y desafíos que enfrentará la bodega en el 
mercado y se presentará una estrategia de marketing para promover la marca. 
Por tanto, este proyecto se enfoca en la creación de una nueva bodega de vino en 
Castilla y León, que busca producir vinos de alta calidad, implementando prácticas 
sostenibles. 
 
El trabajo incluirá una descripción detallada del proyecto y se discutirán las 
oportunidades y desafíos que enfrentará la bodega en el mercado. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


