
ESTRUCTURA DE COSTES

● Actividad: Implementar campañas específicas que destaquen la
propuesta de valor, utilizando plataformas como redes sociales y un
sitio web informativo.

 Creación de Puntos de Venta en Línea:
● Prioridad: Alta
● Actividad: Desarrollar una tienda online como el principal canal de

venta, brindando comodidad a los clientes para adquirir las camisetas
desde cualquier ubicación.

 Exploración de Colaboraciones con Tiendas Físicas:
● Prioridad: Media
● Actividad: Investigar y establecer colaboraciones estratégicas con

tiendas físicas para ampliar la disponibilidad de las camisetas en el
mercado.

 Abastecimiento de materiales:
● Asegúrate de tener una fuente constante y confiable de hilo de plástico

reciclado. La gestión eficiente del suministro es crucial para la
continuidad de la producción.

 Procesos de producción sostenibles:
● Destaca los métodos de fabricación y producción que minimizan el

impacto ambiental. Esto puede incluir el uso eficiente de recursos, la
reducción de emisiones y la implementación de prácticas sostenibles
en toda la cadena de suministro.

 Diseño sostenible:
● Considera la durabilidad y versatilidad de tus productos. Un diseño

atemporal y de calidad puede contribuir a la satisfacción del cliente y a
la reducción del ciclo de vida del producto.

 Marketing sostenible:
● Comunica claramente los aspectos sostenibles de tu negocio en tus

estrategias de marketing. Los consumidores cada vez más valoran las
marcas que adoptan prácticas responsables.

 Costos y precios:
● Calcula con precisión los costos asociados con la producción de ropa

con hilos de plástico reciclado. Asegúrate de que tus precios reflejen
estos costos, pero también sean competitivos en el mercado.

 Certificaciones y estándares:
● Busca certificaciones que respalden la sostenibilidad de tu empresa y

productos, como certificados de materiales reciclados o
certificaciones de prácticas comerciales éticas.

 Colaboraciones sostenibles:



● Explora oportunidades para colaborar con otras empresas o iniciativas
que compartan valores similares de sostenibilidad. Esto puede
fortalecer tu posición en el mercado y ampliar tu impacto positivo.

 Educación del consumidor:
● Educa a tus clientes sobre la importancia de elegir productos

sostenibles y cómo su elección contribuye al medio ambiente. La
conciencia del consumidor puede ser un factor clave para el éxito de tu
negocio.

En resumen, la sostenibilidad no solo es una práctica ética, sino que también puede
ser un diferenciador importante en el mercado actual. Al centrarte en la calidad, la
transparencia y la responsabilidad ambiental, puedes construir una marca sólida y
exitosa.


