
Estructuras de coste

Zapatillak, spraiak eta plantillak

La estructura de costos para la producción y comercialización de zapatillas que
abordan el mal olor puede variar según diversos factores, incluyendo la calidad de
los materiales, la tecnología incorporada, la marca y la escala de producción. Aquí
hay algunas áreas clave que podrían formar parte de la estructura de costos:

 Materiales:
● Materiales de Calidad: Inversión en materiales de alta calidad, como

telas transpirables, plantillas antimicrobianas, forros absorbentes, y
otros componentes que ayuden a prevenir y combatir el mal olor.

 Investigación y Desarrollo (I+D):
● Desarrollo Tecnológico: Costos asociados con la investigación y

desarrollo de tecnologías específicas para abordar el mal olor, como
materiales avanzados, tratamientos antimicrobianos, y otras
innovaciones.

 Producción:
● Costos de Fabricación: Incluyen los gastos asociados con la

producción de las zapatillas, que abarcan la mano de obra, la
maquinaria, los costos de fábrica y otros relacionados con el proceso
de fabricación.

 Calidad y Control de Calidad:
● Pruebas y Garantía de Calidad: Costos relacionados con la

implementación de controles de calidad para asegurar que cada par de
zapatillas cumple con los estándares de la marca y ofrece soluciones
efectivas contra el mal olor.

 Marketing y Publicidad:
● Campañas de Marketing: Gastos en publicidad en redes sociales,

campañas de marketing digital, colaboraciones con influencers y
cualquier esfuerzo promocional para dar a conocer las zapatillas y sus
propiedades antiolor.

 Distribución:
● Logística y Envío: Costos asociados con la distribución y el transporte

de las zapatillas desde la fábrica hasta los puntos de venta o los
almacenes de comercio electrónico.

 Envases y Embalajes:
● Diseño y Producción de Envases: Costos relacionados con el diseño y

producción de envases que destaquen las propiedades antiolor de las



zapatillas y protejan el producto durante el transporte y en los puntos
de venta.

 Costos Operativos:
● Gastos Generales: Incluyen los costos operativos generales, como el

alquiler de instalaciones, servicios públicos, salarios del personal
administrativo y otros gastos asociados con la gestión del negocio.

 Investigación de Mercado:
● Análisis de Mercado: Costos relacionados con la investigación de

mercado para comprender las necesidades del consumidor, la
demanda del producto y la competencia en el sector.

 Garantía y Servicio al Cliente:
● Atención al Cliente y Garantía: Inversiones destinadas a brindar un

servicio al cliente excepcional, incluyendo garantías que respalden la
eficacia de las zapatillas en la prevención del mal olor.

Es importante realizar un análisis detallado de estos costos para establecer un
precio de venta competitivo y rentable. La eficiencia en la gestión de costos y la
optimización de procesos pueden ser clave para el éxito económico de las zapatillas
que abordan el mal olor.


