Para comunicar nuestra empresay llegar a diferentes segmentos de mercado, consideré
estrategias como:

e Segmentacion de audiencia: Identificar grupos especificos dentro del
mercado de la salud mental, como estudiantes, profesionales ocupados o
personas mayores, y adaptar el mensaje a las necesidades particulares.

e Contenido Relevante: Crear contenido educativo y valioso relacionado con la
salud mental para establecer la experiencia y atraer a nuestra audiencia.
Blogs, webinars o infografias pueden ser herramientas efectivas.

e Redes sociales: Utilizar plataformas como LinkedIn, Twitter y Facebook para
compartir historias inspiradoras, consejos de bienestar mental y
promociones. Fomentar la participacién y la interaccion con nuestra
audiencia.

e Asociaciones estratégicas: Colaborar con organizaciones de salud mental,
profesionales del sector y universidades para ampliar su alcance y validar la
calidad de nuestras aplicaciones.

e Testimonios y resefas: Destacar experiencias positivas de usuarios reales en
su sitio web y en redes sociales para construir confianza y credibilidad en
nuestra propuesta.

e Campaiias publicitarias especificas: Disefiar anuncios que resaltan los
beneficios Unicos de nuestras aplicaciones y segmentar sus campanas
publicitarias para llegar a publicos especificos de manera mas efectiva.

e Optimizacién de motores de bisqueda (SEO): Asegurarse de que nuestro
sitio web esté optimizado para palabras clave relacionadas con la salud
mental y las aplicaciones, para mejorar su visibilidad en los resultados de
busqueda.

Para llegar a nuestra audiencia objetivo, utiliza diversos canales de comunicacién:

e Marketing en redes sociales: Aprovechar plataformas como Instagram,
Twitter y LinkedIn para compartir contenido relevante, participar en
conversaciones y establecer una presencia activa.

e Campaiias de correo electrénico: Disefiar boletines informativos que ofrecen
contenido util sobre salud mental, actualizaciones de la aplicaciény
promociones exclusivas para sus suscriptores.

e Publicidad en linea: Utilizar anuncios pagados en Google, redes sociales y
otras plataformas para dirigirse a audiencias especificas y aumentar la
visibilidad de nuestras aplicaciones.

e Participacion en eventos y conferencias: Asistir a ferias comerciales,
conferencias de salud mental y eventos relacionados para establecer
conexiones directas con profesionales del sector y posibles usuarios.



e SEO localizado: Optimizar nuestra presencia en linea para busquedas locales
relacionadas con la salud mental y las aplicaciones, asegurandose de
aparecer en listados relevantes y mapas locales.

e Colaboraciones con influencers: Trabajar con influencers o expertos en salud
mental que puedan respaldar y promocionar nuestras aplicaciones, brindando
credibilidad y alcance adicional.

e Publicidad tradicional: Considerar la posibilidad de utilizar publicidad
tradicional, como anuncios impresos, si nuestro publico objetivo tiene una
fuerte presencia en medios offline.

e Participacion en comunidades en linea: Involucrarse en foros y comunidades
en linea relacionados con la salud mental para establecer nuestra presenciay
obtener retroalimentacion directa de posibles usuarios.

La combinacién de estos canales garantizara una presencia integral y efectiva,
llegando a diferentes segmentos de su mercado objetivo.



