
Podemos utilizar una variedad de canales de comunicación para llegar a sus segmentos de mercado 
y hacerles llegar su propuesta de valor. Algunos de ellos:

• Marketing digital: El marketing digital es una forma eficaz de llegar a un público amplio a 
un coste relativamente bajo. Las empresas pueden utilizar canales como las redes sociales, el
correo electrónico y la publicidad online para promocionar sus productos y servicios. 

• Publicidad tradicional: La publicidad tradicional, como los anuncios impresos, los 
anuncios de televisión y la publicidad exterior, puede ser una forma eficaz de llegar a un 
público amplio. Sin embargo, puede ser costoso y difícil medir su eficacia. 

• Venta directa: La venta directa es una forma de llegar a los clientes potenciales uno a uno. 
Las empresas pueden utilizar eventos, ferias comerciales y demostraciones de productos 
para llegar a los clientes potenciales y explicarles su propuesta de valor. 


